
Naudojimosi vadovas prekės ženklo strategijos ekspertui 

 

1. Įvadas 

Apžvalga 

Prekės ženklo strategijos kūrimo asistentas yra DI įrankis, padedantis strategijos ekspertams 

sukurti stiprų, nuoseklų prekės ženklą ir aiškiai apibrėžtą prekės ženklo strategiją. Naudodamiesi 

šiuo įrankiu, ekspertai gali parengti prekės ženklo pozicionavimą, vertybes, toną ir kitus 

esminius elementus, kurie prisideda prie prekės ženklo atpažinimo ir sėkmės rinkoje. 

Pagrindinės funkcijos 

• Strateginė pagalba: DI asistentas gali padėti identifikuoti prekės ženklo vertybes, 

tikslinę auditoriją ir konkurentų analizę, remiantis dabartinėmis rinkos tendencijomis. 

• Unikalus prekės ženklo identitetas: Asistentas padeda kurti unikalius prekės ženklo 

elementus – nuo pozicionavimo iki vizualinės tapatybės gairių, siekiant sukurti patrauklų 

ir lengvai atpažįstamą įvaizdį. 

• Nuosekli prekės ženklo komunikacija: Siūlo pritaikytas komunikacijos strategijas, 

padedančias prekės ženklui išlaikyti nuoseklumą visuose kontaktiniuose taškuose. 

 

2. Pradžia 

Sisteminiai reikalavimai 

• Prieiga prie interneto, naudojant kompiuterį arba išmanųjį įrenginį. 

• Naršyklė (pvz., „Chrome“, „Firefox“) su įjungtu „JavaScript“. 

• Naujausia ChatGPT arba kita patikima versija, leidžianti dirbti su DI asistentu. 

Prisijungimas prie prekės ženklo strategijos asistento 

1. Prisijunkite prie platformos: Pasiekite DI asistentą per įmonės arba asmeninę paskyrą. 

2. Pradėkite sesiją: Įrašykite klausimą ar užduotį, susijusią su prekės ženklo strategijos 

kūrimu, pvz., „Kaip sukurti stiprų prekės ženklo pozicionavimą sveikatos sektoriuje?“. 

 

3. Sąsajos funkcionalumas 

Pagrindinės funkcijos 

• Įvedimo langas: Įrašykite klausimus ar temas, susijusias su prekės ženklo strategija, 

pvz., „Kokios yra pagrindinės vertybės, tinkančios tvarių produktų prekės ženklui?“. 



• Teminiai patarimai: DI asistentas pateikia gaires dėl prekės ženklo pozicionavimo, 

tikslinės auditorijos apibrėžimo, vertybių, tono ir komunikacijos strategijų. 

• Strategijos kūrimo gairės: DI įrankis gali pateikti pradinį prekės ženklo strategijos 

planą, kuris gali būti naudojamas kaip pagrindas, tobulinant konkrečios prekės ženklo 

tapatybę ir komunikacijos planą. 

 

4. Kaip naudoti prekės ženklo strategijos asistentą 

Prekės ženklo strategijos elementų kūrimas 

1. Vertybių ir tikslų apibrėžimas: Paprašykite asistento pateikti pagrindines prekės ženklo 

vertybes ir tikslus, atsižvelgiant į įmonės misiją ir viziją. Pvz., „Pateik vertybių sąrašą, 

tinkančių inovatyviam technologijų prekės ženklui.“ 

2. Pozicionavimo strategija: Asistentas gali sukurti unikalios pozicionavimo strategijos 

gaires, kurios padėtų prekės ženklui išsiskirti rinkoje ir pritraukti tikslinę auditoriją. 

3. Tikslinės auditorijos apibrėžimas: DI įrankis gali analizuoti tikslinę auditoriją ir sukurti 

profilius, atsižvelgdamas į demografinius, psichografinius ir elgsenos aspektus. 

4. Komunikacijos tono nustatymas: DI asistentas gali pateikti rekomendacijas dėl tono ir 

kalbos stiliaus, kuris atitiktų prekės ženklo tapatybę ir kalbėtų tiesiogiai tikslinei 

auditorijai. 

Individualizavimas 

Asistentas gali pritaikyti pateikiamas strategijas pagal prekės ženklui būdingus aspektus, tokius 

kaip produkto kategorija, rinkos segmentas ar unikalūs prekės ženklo tapatybės elementai, taip 

užtikrinant, kad strategija bus efektyvi ir ilgalaikė. 

 

5. Strategijos peržiūra ir tobulinimas 

1. Strategijos peržiūra ir grįžtamasis ryšys: Peržiūrėkite DI asistento sugeneruotus prekės 

ženklo strategijos komponentus ir, jei reikia, paprašykite alternatyvių variantų arba 

papildomų įžvalgų. 

2. Skaitmeninis ir spausdintas formatas: Užtikrinkite, kad prekės ženklo strategija būtų 

lengvai naudojama tiek skaitmeniniu, tiek spausdintu formatu, kad galėtumėte ją lengvai 

dalintis su komanda ar kitomis suinteresuotomis pusėmis. 

3. Strategijos įgyvendinimas ir stebėsena: Po strategijos patvirtinimo sukurkite jos 

įgyvendinimo planą ir stebėkite, kaip jis veikia rinkoje. DI asistentas gali padėti sukurti 

rekomendacijas strategijos korekcijoms, jei reikia. 

 

6. Dažniausiai pasitaikančios problemos ir jų sprendimai 



1. Neaiškus prekės ženklo pozicionavimas 

o Sprendimas: Pabandykite patikslinti prekės ženklo vertybes ir pagrindinius 

konkurencinius pranašumus. Paprašykite asistento sukurti keletą skirtingų 

pozicionavimo variantų. 

2. Nepakankama tikslinės auditorijos analizė 

o Sprendimas: Paprašykite asistento pateikti gilesnę tikslinės auditorijos analizę, 

atsižvelgiant į demografinę ir psichografinę informaciją, bei įtraukite daugiau 

detalių apie vartotojų elgseną. 

3. Nepakankamas komunikacijos tono ir stiliaus nuoseklumas 

o Sprendimas: Paprašykite, kad DI asistentas pateiktų konkrečias tono ir stiliaus 

rekomendacijas, skirtas skirtingiems komunikacijos kanalams, kad būtų 

užtikrintas prekės ženklo komunikacijos nuoseklumas. 

 

7. Geriausios praktikos naudojant DI asistentą prekės ženklo strategijai kurti 

• Nuolat stebėkite rinkos tendencijas ir prekės ženklo evoliuciją: Naudokite DI 

asistentą, norėdami sužinoti naujausias prekės ženklo kūrimo ir strategijos tendencijas, 

pritaikytas konkrečiai rinkai ar auditorijai. 

• Pritaikykite strategiją pagal tikslinę auditoriją: Suasmeninkite strategiją pagal 

auditorijos poreikius, vartojimo įpročius ir lūkesčius, naudodamiesi asistento teikiamomis 

rekomendacijomis. 

• Laikykitės ilgalaikio požiūrio: Naudodamiesi DI asistentu, išlaikykite aiškią ir 

nuoseklią prekės ženklo kryptį, kuri padės sukurti tvirtą ilgalaikę prekės ženklo vertę ir 

lojalią klientų bazę. 

 

Išvada 

Prekės ženklo strategijos kūrimo asistentas yra vertingas įrankis, padedantis kurti ir įgyvendinti 

nuoseklią, tvirtą ir strategiškai apgalvotą prekės ženklo strategiją. Naudodamiesi šiuo vadovu, 

ekspertai gali išnaudoti asistento galimybes, siekiant užtikrinti, kad prekės ženklas būtų lengvai 

atpažįstamas, įsimintinas ir sėkmingai veiktų konkurencingoje rinkoje. 

 


