
Naudojimosi vadovas reklamos asistentui 

 

1. Įvadas 

Apžvalga 

Reklamos kampanijų kūrimo asistentas yra DI įrankis, skirtas padėti reklamos specialistams kurti 

veiksmingas, kūrybiškas ir tikslinę auditoriją pasiekiančias reklamos kampanijas. Šis įrankis 

padeda generuoti idėjas, planuoti kampanijos strategiją ir sukurti pranešimus, atitinkančius 

įmonės tikslus ir šiuolaikines reklamos tendencijas. 

Pagrindinės funkcijos 

• Kūrybinė pagalba: DI asistentas padeda generuoti unikalius reklamos pranešimus ir 

konceptus, kurie sudomins auditoriją. 

• Kampanijų planavimo parama: Pateikia įžvalgas apie reklamos kanalų pasirinkimą ir 

komunikacijos pritaikymą, kad kampanija pasiektų maksimalų efektyvumą. 

• Nuoseklumas ir prekės ženklo identitetas: Siūlo rekomendacijas, kurios padeda 

išlaikyti nuoseklų prekės ženklo toną ir įvaizdį visuose kampanijos kontaktiniuose 

taškuose. 

 

2. Pradžia 

Sisteminiai reikalavimai 

• Prieiga prie interneto, naudojant kompiuterį arba išmanųjį įrenginį. 

• Naršyklė (pvz., „Chrome“, „Firefox“) su įjungtu „JavaScript“. 

• Naujausia ChatGPT arba kita patikima versija, leidžianti dirbti su DI asistentu. 

Prisijungimas prie reklamos kampanijų kūrimo asistento 

1. Prisijunkite prie platformos: Pasiekite DI asistentą per įmonės arba asmeninę paskyrą. 

2. Pradėkite sesiją: Įrašykite klausimą ar idėją, susijusią su reklamos kampanija, pvz., 

„Sukurti reklamos kampaniją, skirtą naujo produkto pristatymui“. 

 

3. Sąsajos funkcionalumas 

Pagrindinės funkcijos 

• Įvedimo langas: Įrašykite pagrindines kampanijos idėjas ar tikslus, pvz., „Kaip pritraukti 

jauną auditoriją naujoms sporto prekėms?“. 



• Teminiai patarimai: DI asistentas pateikia gaires dėl tikslinės auditorijos, kūrybinių 

žinučių ir strategijų, kurios padės kampanijai pasiekti norimus rezultatus. 

• Kampanijos planavimas: DI įrankis gali sugeneruoti pradinį kampanijos planą, kuriame 

nurodomi reklamos kanalai, žinutės ir kampanijos etapai. 

 

4. Kaip naudoti reklamos kampanijų kūrimo asistentą 

Reklamos kampanijos kūrimo etapai 

1. Tikslinės auditorijos nustatymas: Paprašykite asistento padėti apibrėžti tikslinę 

auditoriją pagal demografinius ir psichografinius rodiklius. Pvz., „Kokia tikslinė 

auditorija naujam tvariam produktui?“ 

2. Pagrindinių žinučių kūrimas: Asistentas gali pasiūlyti pagrindinius reklamos 

pranešimus, kurie atitinka prekės ženklo tapatybę ir kampanijos tikslus. 

3. Kampanijos kanalų parinkimas: DI įrankis gali padėti pasirinkti tinkamus 

komunikacijos kanalus – socialinius tinklus, interneto platformas ar tradicines medijas – 

atsižvelgiant į auditoriją ir kampanijos tikslus. 

4. Kampanijos žinučių pritaikymas: DI asistentas gali pritaikyti reklaminius pranešimus 

skirtingiems kanalams, pateikiant rekomendacijas dėl kalbos tono, vaizdinės medžiagos ir 

kampanijos žinutės aiškumo. 

Individualizavimas 

Asistentas gali pritaikyti kampanijos planą pagal įmonės tikslus, rinkos segmentą ar specifinę 

auditoriją, kad strategija būtų kuo labiau optimizuota ir atitiktų įmonės prekės ženklo vertybes. 

 

5. Kampanijos peržiūra ir tobulinimas 

1. Strategijos peržiūra ir grįžtamasis ryšys: Peržiūrėkite sukurtus kampanijos elementus 

ir, jei reikia, paprašykite alternatyvių žinučių ar naujų idėjų. DI asistentas gali pasiūlyti 

keletą variantų, kad pasirinktumėte tinkamiausią. 

2. Skaitmeninis ir spausdintas formatas: Užtikrinkite, kad reklamos pranešimai būtų 

tinkamai pritaikyti pasirinktiems kanalams, atsižvelgiant į jų formatą ir techninius 

reikalavimus. 

3. Reklamos kampanijos įvertinimas ir optimizavimas: Sekite kampanijos rezultatus, 

rinkdami duomenis apie pasiektą auditoriją ir konversijų rodiklius. DI asistentas gali 

padėti interpretuoti duomenis ir pateikti rekomendacijas, kaip optimizuoti kampaniją. 

 

6. Dažniausiai pasitaikančios problemos ir jų sprendimai 

1. Nepatraukli arba per daug bendro pobūdžio reklamos žinutė 



o Sprendimas: Paprašykite asistento sukurti kūrybiškesnes žinutes, kurios išsiskirtų 

ir geriau atitiktų konkrečius kampanijos tikslus. 

2. Nepakankamas auditorijos pritraukimas 

o Sprendimas: Naudokite DI asistento rekomendacijas dėl auditorijos 

segmentavimo ir kanalų optimizavimo, kad reklamos pranešimai geriau atitiktų 

tikslinę auditoriją. 

3. Neefektyvus kanalo pasirinkimas 

o Sprendimas: Paprašykite asistento pateikti alternatyvius kanalo pasirinkimus 

arba derinius, kad kampanija pasiektų platesnę auditoriją ir padidintų 

pasiekiamumą. 

 

7. Geriausios praktikos naudojant DI asistentą reklamos kampanijoms kurti 

• Kūrybiškai eksperimentuokite su pranešimais ir idėjomis: Naudokite DI asistentą 

įvairių pranešimų ir kūrybinių sprendimų generavimui, kad rastumėte veiksmingiausią 

reklamos kampanijos žinutę. 

• Priderinkite komunikaciją prie auditorijos poreikių: Išanalizuokite auditorijos 

poreikius ir vartotojų elgesį, naudodamiesi DI asistento pateikiamomis įžvalgomis, kad 

sukurtumėte pranešimus, kurie geriausiai atlieptų jų lūkesčius. 

• Stebėkite kampanijos rezultatus ir nuolat tobulinkite: Naudokitės asistento 

rekomendacijomis, kad galėtumėte stebėti ir koreguoti kampaniją realiuoju laiku, siekiant 

kuo didesnio efektyvumo. 

 

Išvada 

Reklamos kampanijų kūrimo asistentas yra vertingas įrankis, padedantis sukurti nuoseklias, 

efektyvias ir auditoriją įtraukiančias reklamos kampanijas. Vadovaudamiesi šiuo vadovu, 

reklamos specialistai gali išnaudoti asistento galimybes, kad jų kampanijos pasiektų aukščiausią 

įtaką ir geriausius rezultatus rinkoje. 

 


