Naudojimosi vadovas reklamos asistentui

1. Ivadas

ApZzvalga

Reklamos kampanijy kiirimo asistentas yra DI jrankis, skirtas padéti reklamos specialistams kurti
veiksmingas, kiirybigkas ir tiksling auditorija pasiekian&ias reklamos kampanijas. Sis jrankis
padeda generuoti idéjas, planuoti kampanijos strategijg ir sukurti praneSimus, atitinkancius
imonegs tikslus ir Siuolaikines reklamos tendencijas.

Pagrindinés funkcijos

o Kiirybiné pagalba: DI asistentas padeda generuoti unikalius reklamos pranesimus ir
konceptus, kurie sudomins auditorija.

o Kampanijy planavimo parama: Pateikia jzvalgas apie reklamos kanaly pasirinkimg ir
komunikacijos pritaikyma, kad kampanija pasiekty maksimaly efektyvuma.

e Nuoseklumas ir prekés Zenklo identitetas: Sitilo rekomendacijas, kurios padeda
iSlaikyti nuosekly prekés zenklo tong ir jvaizdj visuose kampanijos kontaktiniuose
taskuose.

2. Pradzia
Sisteminiai reikalavimai

e Prieiga prie interneto, naudojant kompiuterj arba iSmanyjj jrenginj.

e Narsyklé (pvz., ,,Chrome®, ,,Firefox*) su jjungtu ,,JavaScript®.

e Naujausia ChatGPT arba kita patikima versija, leidZianti dirbti su DI asistentu.
Prisijungimas prie reklamos kampanijy kiirimo asistento

1. Prisijunkite prie platformos: Pasiekite DI asistentg per jmonés arba asmening paskyra.

2. Pradékite sesija: JraSykite klausimg ar idéja, susijusig su reklamos kampanija, pvz.,
,»Sukurti reklamos kampanija, skirta naujo produkto pristatymui‘.

3. Sasajos funkcionalumas
Pagrindinés funkcijos

o Ivedimo langas: [raSykite pagrindines kampanijos id¢jas ar tikslus, pvz., ,,Kaip pritraukti
jaung auditorija naujoms sporto prekéms?*.



e Teminiai patarimai: DI asistentas pateikia gaires dél tikslinés auditorijos, kiirybiniy
zinuciy ir strategijy, kurios padés kampanijai pasiekti norimus rezultatus.

o Kampanijos planavimas: DI jrankis gali sugeneruoti pradinj kampanijos plang, kuriame
nurodomi reklamos kanalai, zinutés ir kampanijos etapai.

4. Kaip naudoti reklamos kampanijy kiirimo asistentg
Reklamos kampanijos kiirimo etapai

1. Tikslinés auditorijos nustatymas: PapraSykite asistento padéti apibrézti tiksline
auditorija pagal demografinius ir psichografinius rodiklius. Pvz., ,,Kokia tiksliné
auditorija naujam tvariam produktui?“

2. Pagrindiniy Zinuciy kiirimas: Asistentas gali pasitilyti pagrindinius reklamos
praneSimus, kurie atitinka prekés zenklo tapatybe ir kampanijos tikslus.

3. Kampanijos kanaly parinkimas: DI jrankis gali padéti pasirinkti tinkamus
komunikacijos kanalus — socialinius tinklus, interneto platformas ar tradicines medijas —
atsizvelgiant i auditorijg ir kampanijos tikslus.

4. Kampanijos Zinu¢iy pritaikymas: DI asistentas gali pritaikyti reklaminius praneSimus
skirtingiems kanalams, pateikiant rekomendacijas dél kalbos tono, vaizdinés medziagos ir
kampanijos zinutés aiSkumo.

Individualizavimas
Asistentas gali pritaikyti kampanijos plang pagal jmonés tikslus, rinkos segmentg ar specifing
auditorija, kad strategija buty kuo labiau optimizuota ir atitikty jmonés prekées zenklo vertybes.

5. Kampanijos perZziiira ir tobulinimas

1. Strategijos perZiiira ir griZtamasis rysys: Perzitrékite sukurtus kampanijos elementus
ir, jei reikia, paprasykite alternatyviy zZinu¢iy ar naujy idéjy. DI asistentas gali pasitlyti
keletg varianty, kad pasirinktuméte tinkamiausig.

2. Skaitmeninis ir spausdintas formatas: Uztikrinkite, kad reklamos pranesimai biity
tinkamai pritaikyti pasirinktiems kanalams, atsizvelgiant j jy formata ir techninius
reikalavimus.

3. Reklamos kampanijos jvertinimas ir optimizavimas: Sekite kampanijos rezultatus,
rinkdami duomenis apie pasiektg auditorijg ir konversijy rodiklius. DI asistentas gali
padéti interpretuoti duomenis ir pateikti rekomendacijas, kaip optimizuoti kampanija.

6. DazZniausiai pasitaikancios problemos ir ju sprendimai

1. Nepatraukli arba per daug bendro pobiuidZio reklamos Zinuté



o Sprendimas: Paprasykite asistento sukurti kiirybiskesnes zinutes, kurios iSsiskirty
ir geriau atitikty konkrec¢ius kampanijos tikslus.
2. Nepakankamas auditorijos pritraukimas
o Sprendimas: Naudokite DI asistento rekomendacijas dél auditorijos
segmentavimo ir kanaly optimizavimo, kad reklamos praneSimai geriau atitikty
tiksling auditorija.
3. Neefektyvus kanalo pasirinkimas
o Sprendimas: Paprasykite asistento pateikti alternatyvius kanalo pasirinkimus
arba derinius, kad kampanija pasiekty platesn¢ auditorijg ir padidinty
pasiekiamuma.

7. Geriausios praktikos naudojant DI asistenta reklamos kampanijoms kurti

o KiirybiSkai eksperimentuokite su praneSimais ir idéjomis: Naudokite DI asistenta
jvairiy praneSimy ir kiirybiniy sprendimy generavimui, kad rastuméte veiksmingiausia
reklamos kampanijos Zinutg.

e Priderinkite komunikacija prie auditorijos poreikiy: ISanalizuokite auditorijos
poreikius ir vartotojy elgesj, naudodamiesi DI asistento pateikiamomis jzvalgomis, kad
sukurtuméte pranesSimus, kurie geriausiai atliepty jy lukescius.

o Stebékite kampanijos rezultatus ir nuolat tobulinkite: Naudokités asistento
rekomendacijomis, kad galétuméte stebéti ir koreguoti kampanija realiuoju laiku, siekiant
kuo didesnio efektyvumo.

Isvada

Reklamos kampanijy kiirimo asistentas yra vertingas jrankis, padedantis sukurti nuoseklias,
efektyvias ir auditorijg jtraukiancias reklamos kampanijas. Vadovaudamiesi Siuo vadovu,
reklamos specialistai gali iSnaudoti asistento galimybes, kad jy kampanijos pasiekty auksc¢iausia
jtaka ir geriausius rezultatus rinkoje.



