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Santrauka

Dirbtinis intelektas (D) jau dabar keicia politikos Zaidimo taisykles. Sioje ataskaitoje pateikiamos

esminés jzvalgos apie DI jrankiy naudojimg politinése kampanijose, rinkimy procesuose ir

demokratijoje, remiantis JAV, Jungtinés Karalystés ir Vokietijos pavyzdziais, taip pat

analizuojamas technologijy kompanijy — jskaitant Elono Musko valdomas platformas — vaidmuo.

Taip pat aptariamos reguliacinés ir etinés dilemos bei pateikiamos strateginés rekomendacijos,

kaip atsakingai integruoti DI j politine komunikacijg. Svarbiausios iSvados ir rekomendacijos:

DI jrankiai politikoje tampa jprasti: 2024 m. rinkimy cikle generatyvinis DI pasitelktas
politinei reklamai kurti, rinkéjy nuomonei analizuoti ir Zinutéms tikslinti. Nors baimintasi
didZiulés deepfake jtakos, faktiskai didesnj poveikj turéjo tradicinés dezinformacijos
taktikos (pvz., socialiniuose tinkluose plintancios melagienos) (aljazeera.com). Vis délto
DI vaidmuo augo, ypac JAV kampanijose, kur didelés kalbos modeliai leido pigiau
generuoti turinj ir taikliau nukreipti reklamas.

JAV prieS Europg - skirtingas pasirengimas: JAV politinés kampanijos pasinaudojo DI
inovacijomis greiciau ir placiau, taciau susidlreé su nereguliuojamos skaitmeninés erdveés
iSSukiais. Europoje (JK, Vokietijoje ir kt.) DI integracija politikoje kol kas atsargesné, Cia
daugiau démesio skiriama privatumo apsaugai ir dezinformacijos prevencijai per
jstatymus (pvz., ES planuojamas DI aktas jpareigoja Zymeéti DI sukurtg turinj). Vis délto ir
Europoje pasirodo pirmieji deepfake incidentai (JK atveju — suklastotas Keir Starmer
garso jrasas), atskleidZiantys augancia grésme demokratijai.

Technologijy milZiny jtaka demokratijai: Socialiniy tinkly ir tech kompanijy platformos
tapo pagrindine arena, kurioje DI gali tiek padéti, tiek pakenkti demokratiniams
procesams. Elono Musko valdoma ,X“ (buves , Twitter”) platforma, sumazinus
moderavimg, tapo klaidinancios informacijos epicentru — vien Musko jrasai su klaidingais
rinkimy teiginiais perzitréti apie 2 mird. karty. Kitos kompanijos, tokios kaip ,,Meta“ ir
,Google”, viesai skelbia apie sistemas, sulaikancias DI skatinamas dezinformacijos
kampanijas (aljazeera.com), taciau ir jy algoritmai daro didele jtaka viesajai nuomonei.

Demokratiniai ir etiniai iSSukiai: DI suteikia galimybiy mikrotaikymui — preciziskai
pritaikyti politines Zinutes skirtingoms auditorijoms, taciau tai kelia skaidrumo ir
sgziningumo problemy. Didelio tikslumo personalizuotos reklamos gali skatinti filter
bubble efekty ir mazinti vieSy diskusijy atviruma. Deepfake klastotés ir pazangis
socialiniai botai gali sumenkinti pilie¢iy pasitikéjima tuo, kg jie mato ir girdi, kas silpnina
demokratijos pamatus. Dél to kyla poreikis aiSkioms etikos normoms ir taisykléms, kurios
uzkirsty kelig manipuliacijoms bei apsaugoty rinkimy skaidruma.
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¢ Rekomendacijos: Rekomenduojama politinéms kampanijoms ir komunikacijos
profesionalams taikyti aukStus skaidrumo standartus — aiSkiai Zyméti DI sugeneruotg
turinj, nevartoti klaidinanciy deepfake vaizdy ar garso jrasy. Taip pat batina investuoti j
fakty tikrinimo partnerystes ir DI pagrindu veikiancius dezinformacijos detekcijos
jrankius, kurie realiu laiku identifikuoty melagingas Zinutes. Valstybinés institucijos
raginamos atnaujinti rinkimy jstatymus, numatant atsakomybe uz tycinj melagieny
platinimg per DI, o rinkéjams — didinti Svietima apie tai, kaip atpazinti DI sukurtg turin;.
Toks daugiapakopis atsakas padés pasinaudoti DI teikiamais privalumais (pvz.,
efektyvesne komunikacija su rinkéjais) neaukojant demokratijos principy.
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Jvadas

Technologiné paZanga pastaraisiais metais [émé, kad dirbtinis intelektas i$ laboratorijy persikélé
j visuomeneés gyvenimo centrg. Politika — ne iSimtis. Nuo socialiniy tinkly naujieny srauty iki
rinkimy kampanijy Staby, DI tapo nauju jrankiu, galinCiu tiek sustiprinti politiniy idéjy sklaida,
tiek pakenkti informacinei erdvei. Sios strateginés ataskaitos tikslas — i$nagrinéti DI jtakg
politiniams sprendimams, rinkimams ir demokratiniams procesams JAV ir Europos Salyse, ypac
démes;j skiriant Jungtinei Karalystei ir Vokietijai, taip pat iSanalizuoti technologiniy kompanijy
vaidmenj politikoje.

Taikoma metodologija: atlikta iSsami antriniy Saltiniy analizé — pasitelkti JAV Kongreso
dokumentai apie DI ir rinkimy sauguma (2024—2025 m.), Europos Komisijos iniciatyvos (pvz., DI
aktas, galiojantis Skaitmeniniy paslaugy aktas), NATO Strateginés komunikacijos centro atlikti
tyrimai, apzvelgti tarptautiniy tyrimy centry (Pew Research Center, Brookings Institution ir kt.)
pranesSimai, tarptautinés Ziniasklaidos (Politico, Axios, The Economist) jZvalgos. Taip pat remtasi
technologijy sektoriaus lyderiy (Tesla, SpaceX, X(Twitter), OpenAl, Meta, Google) viesais
pareiskimais bei akademiniais tyrimais (Stanford Internet Observatory, Harvard Kennedy School
ir kt.).

Ataskaitos struktiira: Pirmiausia pristatoma regioniné analizé — apzvelgiami 2024 m. JAV
prezidento rinkimy atvejai (Donaldo Trumpo ir Kamalos Harris kampanijy DI strategijos),
nagrinéjama DI panaudojimas naujausiuose JK ir Vokietijos rinkimuose. Tuomet seka teminé
analizé pagal svarbiausias DI taikymo politikoje sritis: nuo duomeny analitikos ir kampanijy
automatizavimo iki vieSosios nuomonés formavimo, melagieny sklaidos, rinkimy prognozavimo
bei technologijy giganty jtakos. Pateikiama JAV ir Europos palyginamoiji analizé, iSrySkinanti
skirtumus DI brandos ir reguliavimo srityse. Galiausiai aptariami konkretis atvejai ir pateikiamos
strateginés rekomendacijos, kaip maksimaliai iSnaudoti DI galimybes politinéje komunikacijoje,
minimalizuojant rizikas demokratijai. Ataskaita baigiama apibendrintomis iSvadomis ir naudoty
Saltiniy sgrasu.
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3. Regioniné analizé

3.1. Jungtinés Amerikos Valstijos (2024 m. rinkimai: Trump vs. Harris)

DI jrankiai rinkimy kampanijose. JAV, kaip technologiniy inovacijy lydereé, DI potencialg
politikoje iSnaudojo reikSmingai 2024 m. prezidento rinkimy cikle. Generatyvinis DI pirmg kartg
placiu mastu pasitelktas kuriant rinkimines reklamas ir turinj socialinei Ziniasklaidai. Nors
prognozuota, kad DI darys ,revoliucijg” kampanijose, jo poveikis buvo misrus: ne ,revoliucinis®,
bet visgi , palaikomasis” ir ,pagrindiniuose aspektuose svarbus”. MaZesni kandidatai ir
kampanijos netgi galéjo naudotis startuoliy sukurtais jrankiais, tokiais kaip Battleground Al,
leidZianciais kurti ir skelbti tekstines reklamas jvairiose platformose (nuo , Facebook” iki
»YouTube®) automatizuotai (digiday.com). Tokios platformos padéjo generuoti jvairius reklamos
variantus ir testuoti skirtingas Zinutes greiciau nei tradiciniai metodai. Pavyzdziui, DI
sugeneruotg reklaminj tekstg redagavus Zzmonémes, kai kuriais atvejais pavyko pasiekti geresnj
rinkéjy atsakg, nei vien Zmogiskos kirybos turiniu. Tai rodo, kad DI gali pasitlyti netikéty
formuluociy ar kampanijos kalbos posukiy, praturtinanciy tradicinj politinj diskursa.

Rinkéjy duomeny analizé ir taikymas. Masininis mokymasis (MM) JAV politikoje naudotas ne
vienerius metus, taciau 2024 m. jis tapo dar svarbesnis analizuojant rinkéjy nuotaikas ir
reklamos efektyvuma. PavyzdZiui, jmoné XR Extreme Reach pasitelké didZiuosius kalbos
modelius (LLM) ir MM analizuodama politinés reklamos turinj bei rinkéjy reakcijas. Jie sukareé
interaktyvy informacinj suvestinj prietaisy skyda, kuris kas savaite stebéjo kampanijos dinamika:
kokios temos dominuoja kuriuose regionuose, kiek neigiamo tono yra reklamose, kokia ,Zinutés
dalis“ tenka kiekvienam kandidatui. Pastebéta, kad per kampanijg apie 45% politiniy reklamy
turéjo neigiamg tong (kritikavo oponentus, o ne pristaté savo programa), o svyruojanciose
valstijose pagal temas ~35% reklamy fokusavosi j ekonomika, 25% — j sveikatos apsauga, 15% —j
nacionalinj sauguma. Tokie duomenys, surinkti DI pagalba, leido partijoms greitai koreguoti
strategijg — pavyzdZziui, po to kai viceprezidenté Kamala Harris pristaté savo ekonomikos plang,
XR jrankis uzfiksavo, jog Respublikonai suskubo perkelti retorikos akcentus link ekonominiy
Zinuciy. Tai leido Demokraty stovyklai i$ anksto numatyti oponenty komunikacijos kryptj ir
atitinkamai tam pasiruosti.

Generatyvinis DI ir reklamos. 2024 m. buvo pirma JAV rinkimy kampanija, kur generatyvinés
sistemos (t.y. galinCios kurti tekstus, vaizdus, garsus) tapo lengvai prieinamos. Respublikony
Nacionalinis Komitetas (RNC) dar 2023 m. balandj publikavo pirmajj auksto profilio visiSkai DI
sugeneruotg politinj vaizdo klipa. 30 sekundziy trukmés reklama, sukurta reaguojant j J. Bideno
ketinima siekti perrinkimo, rodé distopinj pseudo-scenarijy: esg pergale pasiekus Bidenui, Salj
iStiks katastrofos — Kinija okupuos Taivang, o San Francisko gatvés paskes nusikalstamume. Visi
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klipo vaizdai buvo dirbtinai sugeneruoti (deepfake tipo, nors RNC juos pazyméjo kaip DI kiirybg),
siekiant emociskai paveikti auditorijg. Demokraty stovykla taip pat eksperimentavo su DI: nors
oficialiai nepatvirtino jokiy visiskai DI kurty reklamy, privaciai pripazino naudojantys tokias
technologijas laisky rinkéjams generavimui, socialinés medijos jrasy kdrimui ir pan., siekiant
sumazinti kastus ir pagreitinti komunikacija.

Deepfake ir dezinformacijos grésmeé. Didziulj susirapinimg JAV kélé DI panaudojimas
dezinformacijai — ypac vadinamosioms deepfake klastotéms, kurios itin tikroviskai gali imituoti
politiky atvaizdus ar balsus. 2024 m. kampanijos metu socialinéje Ziniasklaidoje pasirodé
tOkstanciai suklastoty vaizdo jrasy ar nuotrauky. PavyzdzZiui, internete plito suklastotas vaizdo
jrasas, kuriame Hillary Clinton , netikétai“ giria respublikong Ron DeSantis, sakydama ,,jis kaip tik
toks Zmogus, kurio Saliai reikia” — Zinoma, realybéje tokio pareiSkimo nebuvo. Kitas pavyzdys —
deepfake vaizdo jrasas, kuriame prezidentas Joe Bidenas piktai uZsipuola translytj asmenj,
tariamai sakydamas jZeidZiantj komentarg (reuters.com). Sie pavyzdZiai jtikinamai atrodée
tikrovés dalimi, nors buvo visiska fikcija. Ekspertai, tokie kaip Darrell West i$ Brookings instituto,
perspéjo, kad rinkéjams taps labai sunku atskirti tikrus faktus nuo suklastoty ir kad
paskutinémis kampanijos dienomis gali pasirodyti kompromituojanciy klastociy, kuriy nebebus
laiko paneigti. Respublikony kandidatas Donaldas Trumpas pats pasidalijo doctored (redaguotu)
CNN Ziniy vaizdo jrasu savo platformoje , Truth Social”, kuriame Ziniy vedéjo Zodziai buvo
pakeisti vulgaria parodija. Tokios taktikos stiprino informacinj triukSma. Vis délto reikia pazyméti,
kad didziausig efektg rinkimy metu vis dar turéjo ne jmantriausios deepfake technologijos, o
paprastesnés dezinformacijos formos — tendencingi pareiskimai socialiniuose tinkluose,
melagingi tekstiniai gandai. Tai patvirtino ir Ziniasklaidos analizés, nurodZiusios, kad , didZiausios
baimés dél DI grésmeés rinkimams 2024 m. neissipildé pilna apimtimi — tradiciniai metodai (pvz.,
melagingi jrasai) vis tiek dominavo” (aljazeera.com). Visgi skirtumas tas, kad DI leido Sias
melagienas kurti ir platinti greiciau bei gausesniu mastu nei bet kada anksciau.

Elono Musko ir socialiniy platformy vaidmuo. 2024 m. rinkimy kontekste reikSmingu faktoriumi
tapo ir technologijy platformy politika. Ypac issiskyré , X (ankstesnis ,, Twitter”), kuri 2022 m.
pabaigoje peréjo j Elono Musko rankas. Muskui sumazinus turinio moderavimo pajégumus ir
atleidus tukstancius darbuotojy, atsakingy uz platformos saugg, ,X“ tapo terpé, kur klaidinanti
informacija sklido beveik nevarZomai. Pats Elonas Muskas atvirai rémé Donaldg Trumpg ir
socialiniuose tinkluose ne kartg dalinosi gin¢ytinais teiginiais apie rinkimus. Tyrimai parodé, kad
bent 87 Musko asmeniniy jrasy 2023-2024 m. teigé melagingus faktus apie rinkimus, ir Sie
jrasai sulauké apie 2 mlrd. perziary (reuters.com. Pasak dezinformacijos eksperty, Musko
milziniska auditorija (~203 min. sekéjy) sukelia , tinklo efektg” — turinys is , X" persikelia j kitas
platformas (Reddit, Telegram ir kt.), taip dar labiau iSplisdamas. Nors , X“ pristaté tam tikras
bendruomenés pastaby (Community Notes) funkcijas klaidinanciai informacijai Zymeéti, ekspertai
teigia, kad to nepakanka. Be ,X“ svarbios buvo ir kitos platformos: ,Facebook” ir ,,Instagram”
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valdytoja ,Meta“ oficialiai pranesé, kad 2024 m. rinkimy metu jos gynybinés sistemos leido tik
»nedidelj” DI sukurtos dezinformacijos poveikj pasauliniuose rinkimuose (aljazeera.com), taciau
nepriklausomi stebétojai atkreipé démesj, jog uzdaro kodo algoritmai vis dar gali sustiprinti
poliarizuojantj turinj. Apibendrinant, JAV atvejis parodé, kad DI tapo neatsiejama kampanijy
dalimi — tiek kaip naudingas jrankis (analizei, turinio gamybai), tiek kaip naujas rizikos Saltinis
(klaidinantiems naratyvams).

3.2. Jungtiné Karalysté (neseniai vyke rinkimai, DI naudojimo analizé)

Rinkimy kontekstas ir DI atsiradimas. Jungtinéje Karalystéje iki 2024 m. pabaigos tikimasi
visuotiniy rinkimy, todél pastaruoju metu politinés partijos intensyviai ruosiasi, iSbandydamos ir
DI galimybes. JK politinés kampanijos jau apie deSimtmetj remiasi socialine medija rinkéjams
pasiekti, o pastaraisiais metais vis aktualesnis tapo microtargeting — tikslinis Zinuciy pritaikymas
atskiroms auditorijoms. 2023 m. priimtas Duomeny apsaugos ir skaitmeninés informacijos
jstatymas (Data Protection and Digital Information Bill) Siek tiek atlaisvino asmens duomeny
naudojimo politinéms kampanijoms taisykles, sudarydamas sglygas partijoms efektyviau
panaudoti rinkéjy informacijg reklamos taikymui. Kartu padidintos rinkimy kampanijy islaidy
,lubos“. Sie veiksniai, sujungti su DI technologijomis, kelia nuogastavimy, kad internetinis
politiniy kampanijy skaidrumas sumazés, o dezinformacija gali pasiekti ,,steroidy” lygj. JK
tyréjai pabrézia, kad technologijy gausa kampanijose turi bati lydima atitinkamy reguliaciniy
priemoniy, antraip demokratiné atskaitomybé susilpnés.

DI naudojimo pavyzdziai JK kampanijose. Dar pries DI klestéjimg, JK partijos aktyviai naudojo
socialinius tinklus kaip reklamos kanalg. Nuo 2018 iki 2023 m. atlikta >5,000 , Facebook”
politiniy reklamy analizé parodé, kad partijos daznai skleidzZia Simtus vienody ar labai panasiy
skelbimy su nezymiai pakeistomis detalémis, pritaikytomis skirtingiems segmentams. Tai
primena automatizuotg turinio generavima — pavyzdZziui, Konservatoriy partija variavo tg pacig
Zinute apie ,,Chaoso su Corbyn vyriausybe prevencijg” pridedant skirtingus prieskonius
(,,igyvendinsime Brexit“, ,,apsaugosime ekonomika” etc.) tam, kad atliepty skirtingy rinkéjy
baimes. Su generatyviniu DI, toks Zinuciy variantavimas gali tapti dar lengvesnis ir greitesnis.
Manoma, kad artéjanciuose rinkimuose partijos pasitelks DI kurti vietiSkai aktualias Zinutes:
tarkime, tos pacios politikos nuostaty reklamas generuos skirtingais akcentais Londono miesto
rinkéjams ir Skotijos regionams, remiantis ty regiony diskusijy tonu socialinéje medijoje. Jau
dabar startuoliai sitlo jrankius, kurie automatiSkai analizuoja rinkéjy komentarus internete ir
pateikia rekomendacijas, kokius argumentus kuriame regione akcentuoti.

Pirmieji deepfake incidentai JK. 2023 m. JK susidiiré su bene pirmu didelio atgarsio DI
dezinformacijos atveju. Per Leiboristy partijos suvaziavima spalio ménesj internete pasklido
suklastotas garso jrasas, kuriame tariamai Leiboristy lyderis Keir Starmer Siurksciai keikiasi ant
savo Stabo darbuotojy. Nors politikai iS abiejy spektro pusiy netrukus viesai pareiské, kad tai
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klastoté, per pirmasias porg dieny tas jrasas socialiniame tinkle , X“ (Twitter) surinko beveik 1.5
milijono perzidry. Tai parodé, kad net atpazinta ir jspéta deepfake gali placiai paplisti, kol
galiausiai bus sustabdyta. Apklausos rodo, jog JK politikai supranta grésme: 2023 m. geguze
atlikta >100 JK parlamento nariy apklausa atskleidé, kad DI sugeneruotas turinys jvardijamas
kaip , didZiausig nerimg keliantis” DI pritaikymas. Vyriausybé deklaruoja norg ,tapti pasauline DI
saugumo lydere” — 2023 m. rudenj net surengeé tarptautinj auksto lygio susitikimg dél DI saugos,
— taciau praktikoje kol kas viduje stokoja priemoniy suvaldyti jau kylancias grésmes. Tiek
valdancioji Konservatoriy, tiek opoziciné Leiboristy partija susiduria su dilema: kaip pasinaudoti
DI teikiamais privalumais neperzengiant etikos riby. Bent jau kol kas abi didZiosios partijos vieSai
deklaruoja nenaudojancios deepfake techniky politinei kovai, taciau bugstaujama, kad
neoficialUs Saltiniai ar treciosios Salys (pvz., entuziastingi Salininkai internete) gali imtis tokiy
informaciniy atakuy.

Reguliaciné aplinka. JK, bidama nebe ES nare, gali lanksc¢iau formuoti savo DI reguliavima. Iki
Siol ji laikési principo ,pro-innovation, pro-regulation balance” — siekti inovacijy naudos, bet
nustatyti apsaugas. 2023 m. parengtos gairés dél internetinés saugos (Online Safety Bill) ir
skaitmeniniy rinky (Digital Markets, Competition and Consumers Bill) netiesiogiai paliecia ir
politinés dezinformacijos tema. Taip pat svarstoma, ar reikéty keisti rinkimy teise, numatant,
kad agitacijoje draudZiama naudoti klastote imituojant kandidato atvaizdg ar balsg. Vyriausybé
kol kas labiau linkusi remtis platformy savireguliacija — tikisi, kad socialiniai tinklai savanoriskai
taikys turinio Zyméjima, pasalins melagingus jrasus rinkimy tylos periodu. Taciau atvejis su
Starmer parodé, jog dabartinés priemonés nepakankamos. Todél ekspertai ragina grieztinti
kampanijy finansavimo ataskaity reikalavimus (kad bty deklaruota, kiek lé3y skirta online
mikrotaikymui ir pan.) bei numatyti realias bausmes uz skaitmeninj Smeiztg. JK atvejis
iliustruoja, kad Saliai teks greitai mokytis is kity — pavyzdziui, JAV — klaidy ir patirciy, siekiant
apsaugoti savo demokratinius procesus artéjant rinkimams.

3.3. Vokietija (DI strategijos ir poveikis demokratiniams procesams)

DI politikoje kontekstas Vokietijoje. Vokietija garséja atsargiu poZilriu j technologines naujoves
politikoje, didelj démes;j skiria privatumo apsaugai ir istoriniy dezinformacijos padariniy (pvz.,
naciy propagandos) suvokimui. Pastaruosiuose Vokietijos federaliniuose rinkimuose (2021 m.)
DI dar nevaidino Zymaus vaidmens — kampanijos rémési tradiciniais metodais, o socialiniy tinkly
jtaka, nors auganti, buvo labiau ribojama griezty platformy moderavimo (ypac , Facebook”
vykdeé Vokietijoje sustiprintg melagieny tikrinimg pagal vietos teisés aktus, pvz., NetzDG). Vis
délto situacija keiciasi: Vokietijos visuomené aktyviai naudojasi internetu, o 2024 m. Europos
Parlamento rinkimai bei artéjantys regioniniai rinkimai parodé DI potenciala.

DI panaudojimas ir grésmes. DidZiosios Vokietijos partijos (CDU/CSU, SPD, Zalieji, FDP) viesai
deklaruoja itin atsakingai zitrincios j DI. Jos vengia atviro personalizuoto mikrotaikymo dél
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griezty ES BDAR (GDPR) apribojimy — rinkéjy duomeny naudojimas Vokietijoje yra apsunkintas,
lyginant su JAV ar JK. Nepaisant to, partijos analizuoja vieSas socialiniy tinkly diskusijas
pasitelkdamos DI jrankius: stebi, kokios temos ,,uzkabina® rinkéjus skirtinguose regionuose, ir
atitinkamai formuoja savo Zinutes. PavyzdzZiui, buvo pastebéta, kad per 2023 m. diskusijas apie
ukininky protestus pries ES Zalinimo politikg, socialinéje erdvéje émé sklisti krastutiniy desiniyjy
retorika. NATO Strateginés komunikacijos centras Rygoje atliko modeliuotg ,raudonosios
komandos” eksperimentg butent Vokietijos ir kity Saliy Gkininky protesty informacinéje erdvéje.
Tyréjai bandé jsijausti j prieSiSkus veikéjus ir, pasitelke DI, socialiniuose tinkluose taikési j
identifikuotg auditorijg — vartotojy grupes, nepritariancias tkininky streikams. Buvo
generuojamos tikslinés Zinutés su melagingais naratyvais (neva protestus finansuoja uzsienio
jégos, ar kad jie kenkia eiliniams pilie¢iams), pasitelkiant keliy rasiy DI modelius turiniui kurti. Sis
eksperimentas atskleidé, kad kol kas vaizdo deepfake technologijos néra lengvai prieinamos
placiai (tyrimy grupé daugiausia rémeési teksto ir vaizdy generavimu), taciau artimoje ateityje
tokios platformos kaip , TikTok” gali tapti dezinformacijos poligonu, kai deepfake kirimas taps
paprastesnis. Vokietijos atvejis rodo, kad net jeigu vietinés politinés jégos DI nenaudoja
agresyviai, priesiS8kos uZsienio grupés gali tai iSnaudoti informaciniams karams, siekdamos
pakirsti pasitikéjimg demokratija ar paremti krastutiniy pazitry kandidatus. Jau anksciau
fiksuota Rusijos dezinformacijos kampanijy, taikyty Vokietijos rinkéjams, naudojant socialinius
tinklus; DI suteikia toms kampanijoms naujy ginkly.

Atsakas ir reguliavimas. Vokietija, budama ES dalimi, aktyviai prisideda prie europiniy
reguliavimo priemoniy formavimo. Berlynas pasisako uz grieztg deepfake turinio Zyméjima ir net
svarsté galimybe jteisinti baudZiamajg atsakomybe uz tycinj rinkimy proceso trikdyma
pasitelkiant DI. Salyje veikia stipris vie$ojo transliuotojo fakty tikrinimo padaliniai,
bendradarbiaujantys su socialinémis platformomis, siekiant greitai reaguoti j melagienas.
PavyzdZziui, per 2021 m. rinkimus, kai pasklido netikros naujienos apie kandidaty sveikatg, jos
buvo operatyviai paneigtos per visuomeninj transliuotojg ir socialinius tinklus. Ateityje, turint
omeny DI grésmes, planuojama dar labiau stiprinti medijy rastingumo kampanijas — kad
visuomené gebéty atpaZinti deepfake ar DI sukurtus tekstus. Vokietijoje taip pat aktyvi pilietiné
visuomené: tokios organizacijos kaip , AlgorithmWatch“ skatina skaidruma politinéje reklamoje
diskursui. Galima apibendrinti, kad Vokietijos politiné sistema, nors kol kas nepatyré didelio
sukrétimo dél DI, yra budri ir ruoSiasi galimiems iSStkiams — derinant teisinj reguliavima ES lygiu
su nacionalinémis Svietimo bei informacinés higienos iniciatyvomis.
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4. Teminé analizé pagal DI taikymo sritis

4.1. Politiniy kampanijy automatizavimas ir rinkéjy duomeny analizé

Mikrotaikymas ir rinkéjy segmentavimas. Viena is$ svarbiausiy DI taikymo krypciy politikoje —
milZinisky rinkéjy duomeny masyvy analizé siekiant identifikuoti atskirus segmentus ir pritaikyti
jiems skirtas Zinutes. Tradicinis microtargeting per pastargjj deSimtmetj jau tapo jprastas (ypac
po ,,Cambridge Analytica” atvejo 2016 m. JAV rinkimuose), taciau DI leido Sig praktikg pakelti j
naujg lygmenj. Generatyviniai modeliai gali kurti daugybe to paties pranesSimo variacijy
skirtingoms auditorijoms, atsizvelgdami j smulkias preferencijy ar demografijos detales.
PavyzdzZiui, uzuot rodzius vieng visiems rinkéjams skirtg ekonominés politikos reklamg,
kampanija gali sugeneruoti deSimtis versijy: jaunimui akcentuoti darbo rinkos modernizavima,
vyresniems — pensijy stabilumg, verslininkams — mokesciy mazinimg ir t.t. Dl analizuoja
socialiniy tinkly, apklausy, net viesy vaizdo kamery duomenis, kad sugrupuoty Zmones pagal
pazilry ir elgsenos bruozus. Vieno pasirinkty Zodziy rinkinio pagrindu DI gali sukurti Simtus
personalizuoty atmainy — tarsi rinkéjy klasteriams pritaikyty atskiry reklamy. Tokia automatiné
turinio personalizacija kelia isStkiy demokratijai, nes rinkéjai nebemato tos pacios kampanijos
Zinutés — kiekvienas mato ,savo tiesg“, o tai apsunkina vie$g diskusijg ir oponavima (kaip
paneigti teiginj, kurj girdi tik tam tikra grupé?).

Kampanijy turinio kiirimo automatizavimas. DI padeda partijoms ir kandidatams sutaupyti
laiko kuriant rinkiminj turinj. Anksciau teksty raSymas, reklaminiy skydeliy dizainas ar vaizdo
klipy montazas reikalavo gausybés Zzmogiskyjy istekliy. Dabar didieji kalbos modeliai (tokie kaip
GPT) gali sugeneruoti kalby juodrascius, Stkius, socialiniy tinkly jrasus per kelias sekundes. Yra
atvejy, kai vietinés reikSmés kampanijose ChatGPT sugeneravo agitacinius laiSkus rinkéjams,
kuriuos Stabo nariai tik minimaliai paredagavo. Taip pat testuojami specializuoti politiniai DI
jrankiai: JAV minétas Battleground Al leido automatiskai kurti reklamos maketus ir tekstus,
kuriuos kandidato komanda tik perzitrédavo ir patvirtindavo (digiday.com). Toks procesy
automatizavimas ypac naudingas maZzesniems biudZzetams — politiniai startuoliai pazymi, kad DI
»iSlygina Zaidimo sqglygas” leigdami naujokams efektyviai kampanijuoti nejdarbinant brangiy
agentdry. Taciau DI néra visagalis — kokybiniam turiniui vis tiek reikia Zmoniy priezidros.
Geriausius rezultatus daveé hibridinis metodas, kai DI sugeneruotg tekstg perzitri ir pakoreguoja
Zmogus, nes vien paliktas DI tekstas kartais stokoja klrybiSkumo ar autentiskos emocijos. Vis
délto net ir su korekcijomis, DI sutaupo daug laiko, kas itin svarbu intensyviame kampanijos
grafike.

Rinkeéjy elgsenos prognozavimas. Masininio mokymosi modeliai geba aptikti pasléptas
koreliacijas dideliuose duomenyse — tai pritaikoma prognozuojant rinkéjy elgseng. JAV jau ne
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vienerius rinkimus partijos naudoja voter score modelius, kurie i$ visy registruoty rinkéjy
iSskaiciuoja, su kokia tikimybe asmuo balsuos uz tam tikrg kandidatg ar apskritai balsuos. DI ¢ia
padeda sujungti jvairius duomeny Saltinius: praeities balsavimus, soc.ekon. statusg, vartojamus
medijy kanalus ir net narSymo socialinéje medijoje istorijg. Gauti balai naudojami efektyvinti
iSteklius — pavyzdziui, identifikavus rinkéjus, kurie linke palaikyti partijg, bet gali neateiti
balsuoti, jiems taikomos specialios mobilizavimo Zinutés. 2024 m. startuoliai eksperimentavo
net su kalbos atpazinimo ir tonalumo analizés deriniais skambuciy centruose: DI analizavo
telefonu kalbancio rinkéjo balso tong ir turinio ZodZius, realiu laiku pateikdamas operatoriui
uzuominas, ar asmuo jtikintas, ar reikia pakeisti strategija. Tai iliustruoja, kad rinkéjy jtikinéjimo
menas vis labiau remiasi duomeny mokslu.

Rizikos aspektai: Nors kampanijy automatizavimas didina efektyvuma, kyla klausimy dél
skaidrumo ir saZiningumo. Rinkéjas, matydamas jam specialiai pritaikytg Zinute, neZino, kokias
Zinutes gauna kitos grupés — tai gali klaidinti. Pavyzdziui, viena kampanija gali progresyviems
rinkéjams Zadéti vieng dalykga, o konservatyvesniems — kitg, subtiliai keisdama akcentus.
Tradicinéje kampanijoje kandidatas negali vienu metu debatuose sakyti dviejy skirtingy dalyky
dviem auditorijoms, bet per mikrotaikymg internete tai tampa jmanoma. Dél to vis garsiau
kalbama apie poreikj skaidrumo — kad politinés reklamos internete bty registruojamos ir
prieinamos viesai patikrai. JK mokslininkai Zhu ir Isaacs pazymi, jog norint apsaugoti
demokratine atskaitomybe, bltina grieztesné tokiy praktiky priezitra ir kampanijy skaidrumo
didinimas. ES Siuo poZiuriu Zengia Zingsnius — rengiamas Politinés reklamos skaidrumo
reglamentas (papildantis DSA), kuris jpareigos aiSkiai nurodyti, kodél konkretus Zzmogus tapo
politinés reklamos taikiniu (kokie jo duomenys tam panaudoti).

4.2. VieSosios nuomonés formavimas ir manipuliavimas naudojant DI

Socialiniy tinkly algoritmai ir DI. Vie$gjag nuomone Siandien labai veikia socialiniai tinklai, kuriy
turinio rekomendavimo algoritmai patys naudoja dirbtinj intelektg (ypa¢ machine learning).
Facebook, YouTube, Twitter/X, TikTok — visos platformos siekia maksimaliai iSlaikyti vartotojy
démesj, todél DI parenka tokj turinj, kuris, pagal iSmoktas sgsajas, labiausiai patiks ar sudomins
vartotojg. Politinio turinio atveju tai daznai reiskia, kad labiau istransliuojami emocionalds,
kontroversiski pranesimai — jie sulaukia daugiau reakcijy, vadinasi, juos algoritmai ir stumia
placiau. Taigi net ir be tycCinio blogos valios, DI algoritmai gali netiesiogiai radikalizuoti diskursa,
sustiprinti poliarizacija: vartotojui, linkusiam j vieng ideologijg, rodomi vis krastutinesni tos
pakraipos puslapiai ar grupeés, formuojasi uzdaras informacinis burbulas. Sj efekta 2020 m.
pripazino ir pacios platformos. 2024 m. ,,Meta” pranesé iSbandziusi sumazinti politinio turinio
kiekj vartotojy sraute siekdama sumazinti visuomeneés skaldyma, taciau rezultatai ir visuomenés
vertinimai buvo nevienareikSmiai.
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Klastotés ir manipuliaciniai naratyvai. DI suteikia galimybe ne tik analizuoti ar platinti turinj, bet
ir kurti naujus melagingus naratyvus. PavyzdZiui, dideli kalbos modeliai gali sukurti jtikinama
propagandos straipsnj bet kuria tema, imituodami tam tikrg rasymo stiliy. Jau egzistuoja
projektai (daugiausia eksperimentiniai arba slapti), kur politinés jégos kuria netikras naujieny
svetaines su tariamai nepriklausomais straipsniais, kurie i$ tiesy generuoti Dl ir skleidZia vienos
partijos propagandines linijas. 2023 m. buvo aprasytas atvejis, kai sistema CounterCloud
autonomiskai atrinkinéjo tikrus politinius straipsnius internete, generavo kontr-naratyvus
(prieSingas interpretacijas) ir socialiniuose tinkluose automatiskai skleidé tas alternatyvias
versijas, raSydama netikrus komentarus, apsimesdama zurnalistais (demos.co.uk). Tokia
koordinuota operacija — tarsi ,,boty ferma*“, aprupinta DI rasytoju — gali daryti poveikj viesajai
nuomonei nepastebéta tradiciniy moderatoriy, mat kiekvienas atskiras profilis gali elgtis
pakankamai ,Zmogiskai“.

Socialiniai botai su DI. Ankstesniais metais socialiniuose tinkluose veike botai buvo gan
primityvis — juos iSduodavo prasta kalba, nuolat besikartojantys Sabloniski teiginiai. Dabar,
integravus LLM (kalbos modelius), boty kalba tapo sklandesné, jtaigesné. Jie gali dalyvauti
diskusijose dinamiskai — analizuoti kity vartotojy argumentus ir generuoti atsakymus, pritaikytus
diskusijos kontekstui. Tai leidzia jiems jtikinamiau apsimesti realiais Zmonémis ir daryti jtaka
nuomonéms. Tyrimai rodo, kad 2024 m. daugiau nei 50 Saliy, kuriose vyksta rinkimai, bus
susidurta su kasdiene DI generuojama dezinformacija (scientificamerican.com). Blogy ketinimy

turintys veikéjai gali nesunkiai paleisti tikstancius automatizuoty paskyry, kurios skleis vieninga
Zinute (pvz., kad rinkimai suklastoti, ar kad koks kandidatas yra korumpuotas) taip, tarsi ta
nuomone organiskai palaikyty daugybeé pilieciy. Toks dirbtinis triukSmas gali uZgoZzti tikry rinkéjy
balsus ir sukurti klaidingg sutarimo iliuzijg (,,visi taip kalba“).

Nuomonés formavimo ekstremumai: atvejai. JAV 2024 m. rinkimuose stebéta, kaip socialiniai
tinklai tapo musio lauku tarp skirtingy naratyvy. Itin aktyvi buvo sgmokslo teorijy
bendruomené, pasinaudojusi Musko ,X“ platformos laisvumu. PavyzdZiui, netikry naujieny
tinklas melagingai skelbé, esg rinkimy infrastruktiirg valdancios kompanijos susijusios su
slaptomis uzsienio tarnybomis — tokie teiginiai neturéjo pagrindo, bet ,X“ iSplito tukstan¢iams
vartotojy juos perpostinus. Reuters Zurnalistiniai tyrimai fiksavo, kad klaidinanti informacija ,, X“
platformoje véliau persikelia j kitas sklaidos priemones — Telegram kanalus, Reddit gijas, net
YouTube videoblogus, taip iStrindama platformy ribas. Tai reiskia, kad vieSosios nuomonés
manipuliavimas tampa ekosisteminiu reiskiniu — DI sugeneruotas turinys keliauja per skirtingus
kanalus, kol galiausiai pasiekia placig auditorija.

Psichologinis poveikis. Net jei DI paremtos kampanijos nepakeicia Zmogaus jsitikinimy, jos gali
turéti kitokj efektg — pakirsti pasitikéjimg bet kokia informacija. Kuomet pilietis vis dazniau
supranta galintis susidurti su DI klastotémis, jis gali imti abejoti net ir teisétais Saltiniais,
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atsiranda ciniSkas pozidris (,,visur melas”). Tokia visuomeneés bilsena pavojinga, nes abejingumas
tiesai yra lengvai iSnaudojamas ekstremistiniy ir autoritariniy jégy. Tad DI skatinamas vieSosios
nuomonés manipuliavimas kenkia ne tik konkreciam oponentui, bet ir bendram demokratiniam
diskursui.

4.3. Melagingos informacijos sklaida (deepfake, socialiniai botai)

Melagingos informacijos sklaidos mastas ir jtaigumas auga kartu su DI galimybémis. DI
technologijos suteikia galimybe kurti itin tikroviskai atrodancius vaizdo, garso ir teksto klastotes,
kurios uzplista socialinius tinklus. PavyzdZziui, pazangus deepfake jrankiai gali sukurti vaizdo
jrasa, kuriame politinis lyderis atrodo sakantis tai, ko niekada nesaké — toks klastotas turinys,
pasirodes rinkimy kampanijos metu, gali klaidinti rinkéjus ar net pakeisti jy nuomone.
Mokslininkai perspéjo, kad 2024 m. rinkimy metais beveik kasdien daugiau nei 50 saliy rinkéjus
atakuos DI generuojamos dezinformacijos kampanijos. Sios kampanijos pasitelkia
automatizuotas paskyras (botus), kurios masiskai dalijasi melagienomis, taip pat kuria jtikinamas
netikras naujienas, skleidZziamas apgaulingose svetainése ar forumuose. Kaip pazymi NIU
universiteto tyréjas Zeve Sanderson, , socialiné Ziniasklaida jau sumazZino melagingos
informacijos platinimo kastus, o DI dabar sumaZino jos sukirimo kastus” scientificamerican.com.

Tai reiskia, kad tiek uzsienio, tiek vidaus veikéjai, turintys pikty késly, gali pigiai ir greitai
prigaminti melagingo daugiaterpio (multimedia) turinio, kuris uztvindys informacine erdve.
Tokiame triukSme rinkéjui darosi vis sunkiau atskirti, kas yra tikra, o kas — sumaniai sukurpta
apgaulé.

Deepfake technologijos plitimas. Deepfake — tai DI generuoti arba modifikuoti vaizdo/garso
jrasai, kuriuose realls asmenys atvaizduojami tariamai sakantys ar darantys tai, ko i$ tikryjy
nebuvo. Si technologija tobuléja nejtikétinu greiciu. Pries kelerius metus deepfake atpazinti buvo
nesunku (mirgancios veido bruozy deformacijos, nenatdralis balso tonai), taciau dabar aukstos
kokybés deepfake sunku atskirti net ekspertams. 2023 m. spalj Slovakijoje per rinkimus buvo
iSplites suklastotas garso jrasas, kuriame tariamai dviejy politiniy oponenty pokalbis aptaria
rinkimy klastojima. Sis atvejis buvo ypa¢ pavojingas, nes Slovakijoje galioja , tylos periodas” prie$
rinkimus, kai Ziniasklaida negali paneigti ar komentuoti naujy politiniy pareiskimy. Dél to
deepfake jrasas pasklido likus maziau nei 48 val. iki balsavimo ir nebuvo laiku viesai
demaskuotas. Manoma, kad tai prisidéjo prie konkrecios partijos pralaiméjimo. Kitas pavyzdys i$
JAV — 2024 m. pradZioje Naujojo Hampsyro valstijoje rinkéjai sulauké automatiniy skambuciy,
kuriuose sklido DI sugeneruotas prezidento Joe Bideno balsas. ,Bidenas” ragino Zmones ,neiti
balsuoti pirminiuose rinkimuose, o geriau pasilikti balsq lapkri¢iui“. Tai akivaizdZiai klaidinanti
Yinia, nes pirminiy rinkimy praleidimas reigkia prarastg galimybe pasirinkti partijos kandidata. Sis
deepfake roboskambutis buvo greitai iSaiSkintas, taciau neabejotinai kazkiek rinkéjy apgavo.
Tokie incidentai rodo, kad deepfake naudojamas ne tik diskredituoti politikus, bet ir tiesiogiai
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trikdyti rinkimy procesg, skleidziant neteisingg informacijg apie balsavimo tvarka — tai jau
rimta grésme rinkimy vientisumui.

Socialiniy boty armijos. Socialiniai botai — tai netikri, automatiskai valdomi profiliai
socialiniuose tinkluose — néra naujiena (Zymus atvejis — Rusijos ,troliai“ per 2016 m. JAV
rinkimus). Taciau DI suteiké jiems ,,smegeny”. Kaip minéta, jie gali generuoti sklandzius,
kontekstualiai tinkamus komentarus. Botai taip pat gali naudoti generatyvine grafikg —
pavyzdziui, sukurti jtikinamas netikras protesty ar jvykiy nuotraukas. 2024 m. pastebéta
Midjourney ir kity vaizdy generavimo programy sukurta vizualiné dezinformacija: socialiniuose
tinkluose plito padirbtos nuotraukos, vaizduojancios neva prigristas balsadéZes ar smurtinius
incidentus rinkimy apylinkése, siekiant séti nepasitikéjima rinkimy rezultatais. Bent vienu atveju,
tokias nuotraukas sukuré paprasti vartotojai naudodami X platformos integruotg paveiksléliy
generatoriy, kuris neturéjo pakankamy filtry. Rezultatas — dalis visuomenés patikéjo, kad
rinkimai klastojami, remdamiesi ,,matytais” vaizdais, kurie i$ tiesy buvo DI klastotés. Socialiniy
boty armijos gali dirbtinai padidinti melagingo turinio populiarumq: pavyzdziui, per kelias
minutes , pratweetinti” ar ,,pashare’inti“ Simtus Zinuciy su tam tikra grotazyme, kad Si tapty
trending. Tai sukuria dirbtinj populiarumo jspudj, pritraukia realiy Zzmoniy démesj, ir melagiena
iSplinta dar placiau.

Kontratakos priemonés. Su intensyvéjancia melagieny sklaida, svarbus tampa ir
kontrpriemonés. Technologijy bendruomené kuria deepfake aptikimo algoritmus, kurie
analizuoja vaizdy pikselius, garso bangas ar teksto struktlras, bandydami identifikuoti sintetinj
turinj. Taciau vyksta ir ,,ginklavimosi varZzybos“ — deepfake kiréjai tobulina metodus, kad
apgauty detektorius. Todél vien techniniy sprendimy nepakanka. Reikalingas visuomenés
sgmoningumo didinimas: vyriausybés ir NVO Vakary Salyse jau rengia informacines kampanijas
apie tai, kaip atpazinti deepfake (pvz., atkreipti démes;j j keistas akiy mirkséjimo schemas,
nenatdralias veido mimikas, fone pasikartojancius objektus ir pan.). Taip pat labai svarbus fakty
tikrintojy darbas realiu laiku — Ziniasklaidos organizacijos kuria specialias rubrikas per rinkimus,
kur per kelias valandas patikrina internete plintancias sensacingas naujienas ar vaizdus ir viesai
paskelbia, ar jos teisingos. Tokios pastangos, bendradarbiaujant su socialiniais tinklais, gali
uzkirsti kelig melagienoms pasiekti kritine mase. PavyzdZiui, ,Facebook” turi integravusi fakty
tikrinimo programa, kuri pazymi abejotinus jrasus ir sumaZzina jy matomuma. Twitter/X bandé
kitokj modelj — Community Notes, kai patys vartotojai prideda kontekstg po jtartinais jrasais.
Visgi, kaip minéta, esant silpnai moderacijai, dezinformacijos banga gali aplenkti tokias pastabas.

Deepfake ir melagieny reglamentavimas. Keletas JAV valstijy (pvz., Teksasas, Kalifornija) jau
priémeé jstatymus, draudZiancius rinkimy kontekste skleisti deepfake medziagg, numatant
baudas ar net baudziamajg atsakomybe uz pazeidéjus. Federaliniame lygmenyje, 2023 m.
Federaliné rinkimy komisija (FEC) svarsté galimybe reglamentuoti DI naudojimg politinéje
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reklamoje, ketindama reikalauti, jog “bet kokia kandidaty reklama, kurioje naudojamas
deepfake audio ar video” turéty aisky prierasy, kad tai néra autentiskas jrasas. Europoje, kaip
aptarsime véliau, rengiamas Al aktas tiesiogiai jpareigos Zyméti deepfake turinj. Tokie Zyméjimai
— savotiskas ,vandens Zenklas” — galéty jspéti vartotoja, kad matomas ar girdimas turinys
galimai sukurtas DI, tad j jj reikéty zZiGreéti atsargiai. Vis délto, reguliavimo jgyvendinimas
susiduria su sunkumais: kaip sukontroliuoti anoniminius interneto vartotojus ar uzsienyje

eV v —

4.4. Rinkimy prognozavimas ir modeliavimas su DI

Modeliy naudojimas prognozuoti rezultatus. Rinkimy rezultaty prognozavimas — sritis, kurioje
DI ir maSininis mokymasis taip pat rado pritaikyma. Tradiciskai prognozéms naudojamos
sociologinés apklausos, istoriniai duomenys, eksperty vertinimai. Taciau pastaraisiais metais
atsirado sudétingy statistiniy modeliy, kurie sujungia jvairius kintamuosius ir pasitelkia
masininio mokymosi algoritmus rezultatams numatyti. 2024 m. JAV rinkimuose kelios
akademinés komandos ir startuoliai pristaté DI modeliais paremtus prognoziy portalus (pvz.,
24cast.org, PredictWise ir kt.), kurie realiu laiku atnaujina tikimybes kandidatams laiméti,
remdamiesi apklausomis, ekonominiais rodikliais ir net socialiniy tinkly nuotaiky analize. Tokie
modeliai gali pateikti detalias prognozes iki apskrities lygmens. PavyzdZiui, vienas tyrimas,
pritaikes lasso regresijos ir kitus MM metodus, numaté, kad Demokraty kandidaté K. Harris gali
tikétis ~47.0% populiaraus balsy rinkimo (nation-wide). Kiti modeliai rodé skirtingus skaicius,
dalis prognoziy palankesnés D. Trumpui.

Modeliy jtaka kampanijoms. Nors patys prognostiniai modeliai tiesiogiai balsy neskaiciuoja, jie
gali daryti jtakg kampanijy strategijai ir rinkéjy elgesiui. Jei modeliai vieningai rodyty
triuskinancia vieno kandidato persvarg, kitos stovyklos réméjams gali sumazéti motyvacija eiti
balsuoti (nulemtumo jausmas). Arba atvirksciai — atsiliekancio kandidato réméjai gali
mobilizuotis paskutine akimirka, tikédamiesi , paneigti“ prognozes (2016 m. atveju daugelis
spélioniy suklydo, ir tai iki Siol aptarinéjama). Kampanijy stabai naudoja prognoziy modelius
spresdami, kur nukreipti resursus: jei DI modelis parodo, kad tam tikra valstija, anksciau laikyta
saugia, ima svyruoti, ten skiriama daugiau démesio, vizity, reklamos.

Rinkimy modeliavimas su DI. Be rezultaty prognozavimo, DI naudojamas ir kitoms
simuliacijoms. Pavyzdziui, sociopolitiniai modeliai gali imituoti, kaip paskelbtas politiko
skandalas ar netikétas ekonominis jvykis paveikty rinkimy dinamika. Agenty modeliavimas
(agent-based modeling) leidZia suprogramuoti virtualius , rinkéjus” su tam tikromis elgesio
taisyklémis ir stebéti, kaip jie reaguoty j kampanijos jvykius. Tai tarsi ,, rinkimy Zaidimas”, kuriame
DI pagalba bandomi jvairus scenarijai. Toks modeliavimo metodas dazniau naudojamas
akademiniams tyrimams, taciau ateityje gali tapti Staby jrankiu vertinant strateginius
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sprendimus (pvz., ,kas jei kandidaté X pakeisty pozicijg dél klausimo Y — kiek balsy tai
kainuoty/gauty?“).

Galimi pavojai ir ribotumai. Nors DI prognozés vilioja tikslumu, jos néra neklystancios. 2024 m.
rinkimy kontekste analitikai pabrézé, kad modeliai turi jvertinti didelj neapibréztumag —
pavyzdZiui, nejprastg aplinkybe, kai kovg dél prezidento posto netikétai paliko pareigas einantis
prezidentas (Joe Bidenas), pakeisdamas dinamika. Istoriniai duomenys ne visada turi analogy
tokioms situacijoms, tad DI modeliams ,,triksta mokymo duomeny” panasiems precedentams.
Be to, Siukslés jeina — Siukslés iseina principas galioja: jei apklausos ar kiti duomenys, kuriais
modelis remiasi, yra netikslUs, tai ir DI rezultatg sugadins. Galiausiai, per didelis pasikliovimas
modeliais gali bUti pavojingas — demokratijoje vis dar yra vietos netikétumams ir Zmogaus
faktoriui. Modeliai gali pertekliniu tikslumu sumazinti politine kampanijg iki tikimybiy Zaidimo,
pamirstant, kad realls Zmonés turi laisva valig ir kartais elgiasi neprognozuojamai. Todél
protingiausia kampanijoms modelius naudoti kaip pagalbinius jrankius, o ne kaip , pranasyste”.

4.5. Technologiniy kompanijy vaidmuo politikoje

Socialiniy platformy galia. Technologijy milzinés — ypac tos, kurios valdo socialinius tinklus —
Siandieninéje politikoje turi milziniska jtaka. Jy sukurti DI algoritmai sprendzia, kokig informacija
mato milijardai Zmoniy, o jy verslo sprendimai nulemia, kiek skaidrios ar saugios bus
skaitmeninés erdvés rinkimams. 2024 m. rinkimy ciklas ypac parodé skirtumus tarp platformy
pozilriy. Meta (Facebook, Instagram valdytoja) dar nuo 2016 m. susiduria su priekaistais dél
politinés dezinformacijos, todél investavo j turinio tikrinima, reklamy bibliotekas, net laikinai
ribojo politinj turinj vartotojy srautuose. Jy teigimu, to pasekoje DI sukurti melagingi naratyvai
2024 m. rinkimuose neturéjo lemtingos jtakos (aljazeera.com). Taciau kritikai pastebi, kad tuo
pat metu Meta Zengeé ir priestaringy Zingsniy — pvz., pranesé 2023 m. pabaigoje, kad nustos
naudotis nepriklausomy fakty tikrintojy paslaugomis ir labiau pasikliaus vartotojy savireguliacija
(aljazeera.com). Tai esg ,laisvesnio Zodzio“ vardan, bet kelia riziky. Priesingai, X/Twitter valdant
Elonui Muskui pasuko link beveik visiSkos Zodzio laisvés, susvelnino turinio taisykles, vél émé
priimti politine reklama (kuri anksciau buvo uzdrausta), panaikino anksciau jvestus draudimus
kai kuriems sgmokslo teorijy skleidéjams. Tokia aplinka, kaip minéta, tapo derlinga dirva
dezinformacijai — X praktiSkai savanoriskai atsisaké anksciau turéty mechanizmy pries
melagienas. Dél to Niujorko universiteto tyréjai pavadino Elong Muska ,,vienu jtakingiausiy
MAGA judéjimo veikéjy”, galinCiu Zenkliai paveikti rinkimy informacinj lauka.

Elonas Muskas ir jo jmonés. Elonas Muskas, be , X“ valdo ir kitas technologijy kompanijas
(,Tesla®, ,,SpaceX”, ,Neuralink®), kurios tiesiogiai su politika lyg ir nesusijusios, bet jo asmeninis
jsitraukimas vieSojoje erdvéje daro jj reikSmingu politiniu veikéju. Jis aktyviai komentuoja
politinius klausimus, daznai pasitelkdamas provokatyvius ar menkai pagrjstus teiginius. 2024 m.

rinkimy metu Muskas, turédamas milZiniskg sekéjy armijg, dalinosi rinkimy klastojimo
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teorijomis, menkino pasto balsavimo patikimumg ir pan. Nors daugelis jo teiginiy buvo
neteisingi (pvz., apie tariamus sukciavimus, susijusius su balsy skai¢iavimu), jie pasklido labai
placiai. Viena Reuters analizé net pavadino Muska ir jo ,,X“ platforma ,,rinkimy dezinformacijos
epicentru”. Tai iSkelia unikaly klausima: kg daryti, kai pavieniai technologijy magnatai jgyja
didesne jtakg vieSajai nuomonei nei tradiciné Ziniasklaida ar net kai kurios politinés institucijos?
Kol kas JAV teisiné sistema tiesioginiy instrumenty tam neturi — galioja ZodzZio laisvés apsauga.
Taciau aptariama galimybé griezéiau prizitreéti algoritmy skaidruma (pvz., reikalauti ,X“
atskleisti, kaip jos DI algoritmai parenka turinj politiniais klausimais).

Paieskos sistemy ir kity techy vaidmuo. Ne tik socialiniai tinklai, bet ir paieSkos sistemos (pvz.,
»,Google”) bei kitos interneto vartai (pvz., ,YouTube”) veikia politine nuomone. Yra tyrimy,
rodanciy, kad paieskos rezultaty eiliSkumas gali paveikti neapsisprendusiy rinkéjy pasirinkimus —
vadinamasis ,,paieskos variklio manipuliavimo efektas” (Search Engine Manipulation Effect).
,Google” ir kiti teigia, kad jie nesaliski, taciau tam tikry rezultaty paryskinimas (ar slopinimas)
praktiSkai vyksta per reitingavimo algoritmus. ES Skaitmeniniy paslaugy aktas (DSA) reikalauja i$
didZiyjy platformy atskleisti savo algoritmy veikimo principus reguliuotojams ir suteikti
naudotojams galimybe atsisakyti profiliavimo pagrindu pateikiamo turinio. Tai didelis Zingsnis
skaidrumo link, galintis padéti suprasti, ar technologijy kompanijos nekeicia musy politiniy
pasirinkimy nepastebimai. Kitas aspektas — YouTube, , TikTok” — Sios vaizdo platformos yra
jaunimo informacijos Saltinis. Jy algoritmai taip pat buvo kritikuoti dél radikalumo skatinimo
(pvz., YouTube anksciau turéjo problemy, kad naudotojams, susidoméjusiems desiniyjy
idéjomis, automatiskai pasitlydavo vis ekstremistiSkesnius video). Dabar platformos Zada
pataisyti Siuos dalykus, diegia ,,informaciniy paneliy” funkcijas, kurios prie gin¢ytiny video rodo
nuorodas j patikimus Saltinius (pvz., Vikipedijg ar oficialias svetaines).

Technologijy kompanijy politiné jtaka uzkulisiuose. Negalima pamirsti, kad didZiosios
technologijy jmonés daro jtakg ir tiesiogiai politiniams sprendimams per lobistine veiklg. Jos

Ill

aktyviai dalyvauja diskusijose dél Al reguliavimo. Pavyzdziui, ,,OpenAl“ vadovai (valdantys

ChatGPT) liudijo JAV Kongrese, ragindami nustatyti Al apsaugas, bet kartu stengdamiesi, kad
reglamentai nebity pernelyg griezti jy verslo modeliui. ,,Meta“, ,Google” ir kiti Silicio slénio
gigantai ES mastu siekia paveikti Al akto nuostatas — pvz., kad jiems nereikéty atskleisti per daug
komerciniy paslapciy apie algoritmus. Jy vaidmuo politikoje taip pat pasireiskia
bendradarbiavimu su vyriausybémis: per rinkimus kompanijos Zada padéti kovoti su kiSimusi,
Salinti neteisétq turinj (pvz., smurtg kurstancius jrasus). Tai tarsi vieSo-privataus
bendradarbiavimo nauja sritis — platformos tampa batinu partneriu siekiant uztikrinti rinkimy
sauguma. 2024 m. ES su didZiosiomis platformomis pasirasé atnaujintg elgesio kodeksg dél
dezinformacijos, jtraukdama nuostatas apie deepfake atpazinimg ir politinés reklamos

zZymejima. Kiek Sie susitarimai bus veiksmingi, parodys laikas.
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Ateities tendencijos: Matyti, kad technologijy kompanijos negali likti neutralios arenos —
visuomeneé is jy tikisi aktyvaus vaidmens demokratijos apsaugoje. Tai unikali situacija, kai
privatus subjektai sprendzia, kaip taikyti ar riboti DI galimybes politikoje. Kompanijy sprendimai
(pvz., ,Facebook” sprendimas leisti arba blokuoti tam tikrg politine reklamg, , Twitter”
sprendimas dél moderavimo) gali pakeisti rinkimy baigtj labiau nei tradicinés politinés
kampanijos. Dél to formuojasi nauja atskaitomybeés erdvé — reikalaujama, kad milzinai prisiimty
atsakomybe uz demokratijos apsaugg, o ne tik siekty pelno. ligainiui galime tikétis grieztesniy
teisiniy jpareigojimy platformoms, taciau taip pat ir didesnio Siy platformy jsitraukimo Svieciant
visuomene, kuriant skaitmeninés medijy rastingumo iniciatyvas ir diegiant skaidrumo
priemones (pvz., atviresnés duomeny prieigos tyréjams).
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5. Palyginamoji analizé (JAV ir Europa)

5.1. DI brandos lygis politikoje

JAV: inovacijy priesakyje, bet didesné rizika. Jungtinés Valstijos, turédamos itin komercializuotg
politiniy kampanijy industrijg ir milZiniSkus rinkimy biudZetus, nattraliai tapo poligonu iSbandyti
naujausias technologijas politikoje. DI ¢ia jau 2020 m. kampanijoje buvo naudojamas (pvz.,
optimizuojant reklamy taikyma, kovojant su netikromis naujienomis), o 2024 m. — dar placiau.
Galima sakyti, DI brandos lygis JAV politikoje aukstas: sukurta daug specializuoty jrankiy,
rinkimy Stabuose dirba duomeny mokslininkai, politinés technologijos (angl. political tech)
startuoliai sulaukia investicijy. Visgi $i inovacijy lyderysté turi ir kitg puse — reguliavimo spragos.
Kadangi JAV neturi bendro galiojancio federalinio jstatymo nei dél duomeny privatumo, nei dél
Al skaidrumo politikoje, kampanijos veike itin laisvai. Tai leido skleistis kirybiskumui, bet taip pat
sukidré terpe piktnaudziavimui (kaip minéti deepfake atvejai, masiné dezinformacija). Kai kurie
apzvalgininkai JAV 2024 m. rinkimus vadino , laukiniais vakariais“ DI prasme — technologijos
buvo prieinamos visiems, o taisyklés jas ribojancios dar tik kuriamos.

Europa: létesné adopcija, bet aisSkesnis etikos kompasas. Europos salys (tiek ES narés, tiek JK)
demonstruoja atsargesnj ir labiau apgalvotg DI diegimg politikoje. Viena vertus, ES visuomenése
didesné duomeny privatumo svarba — Europos rinkéjai jautriau reaguoja j asmens duomeny
naudojimo atvejus, todél politikai privengia agresyvaus mikrotaikymo, bijodami neigiamos
reakcijos. Be to, daugelio Europos 3aliy politiné reklama tradiciskai labiau reguliuojama (pvz.,
trumpesnés kampanijos trukmeés, griezti finansavimo limitai, draudimai reklamai per valstybine
Ziniasklaidg ir pan.), kas sumazina erdve DI improvizacijoms. DI brandos lygis Europoje kol kas
vidutinis — yra entuziasty, iSbandanciy generatyvinius modelius kampanijose, bet néra masinio
proverzio. Kita vertus, Europos diskurse nuo pat pradziy DI aptariamas neatsiejamai su etikos,
Zmogaus teisiy ir demokratijos vertybémis. Tokios iniciatyvos kaip 2021 m. Europos Komisijos
parengtas DI etikos gairiy rinkinys skatina DI diegti ,,Zzmogaus centriSkumo” principu, vengti
SaliSkumo, uztikrinti pilieciy kontrole. Tai suponuoja, kad Europos politikai linke labiau pasverti
Dl jrankiy rizikas, pries juos pritaikydami. PavyzdZiui, Vokietijoje partijos savanoriSkai susitare
nevykdyti juodyjy PR kampanijy su deepfake elementais, net jei techniskai tai bty sunku
susekti — tai rodo tam tikrg vertybinj konsensusa.

Inovacijy Saltiniai: JAV inovacijy ekosistema (Silicio slénis, startuoliai) tiesiogiai maitina politines
kampanijas — nemazai naujy jrankiy sukuria ten patys entuziastai, matantys komercine nisa.
Europoje inovacijos dazZniau ateina i$ akademinio sektoriaus ar valstybés finansuojamy projekty
(pvz., pilotiniai projektai kovai su dezinformacija, bendradarbiaujant su NATO StratCom). Tai

20
Parengta: PrismAl, 2025 m. kovas



reiskia, kad JAV politikai gauna DI produktus paruostus vartoti, o Europoje neretai patys
dalyvauja ilgesniuose tyrimuose pries$ pritaikant technologija.

Visuomenés poziuris: JAV rinkéjai galblt ne visada suvokia, kada DI paveikia jy gautg Zinute
(pavyzdziui, retas susimasto, kad jo ,,Facebook” srautas sureZisuotas algoritmo), bet apskritai
technologijy entuziazmas Sioje Salyje didesnis — jei technologija padeda laiméti, jg naudoti
pateisinama. Europoje visuomené skeptiSkesné skaitmeniniy manipuliacijy atzvilgiu. Terminas
“microtargeting” ES institucijose daznai minimas su neigiama konotacija, pabréziant jo rizika
demokratijai. Tai nereiskia, kad Europos politikai nenaudoja tokiy metody — jie tiesiog tai daro
subtiliau ir vengia viesai afiSuoti.

ISvada Sioje plotméje: JAV DI panaudojimas politikoje Siuo metu atlieka pionieriaus vaidmenj —
iSrySkina tiek galimybes, tiek grésmes, su kuriomis susidurs ir kiti. Europa seka, semdamasi
pamoky i$ JAV patirties, ir bando sukurti uzkardas, kol problema neisaugo per didelé. Galima
tikétis, kad per artimiausius 5 metus DI brandos lygis Europos politikoje stipriai iSaugs (ypac
jaunajai politiky kartai perémus Sias technologijas), taciau tai vyks labiau reglamentuotu keliu,
nei vyko Amerikoje.

oWV -

5.2. Reguliaciné aplinka ir etiniai isSukiai

JAV: fragmentiskos pastangos reglamentuoti. JAV neturi vieningo teisés akto, tiesiogiai skirto DI
naudojimui politikoje, tagiau vyksta daug diskusijy. 2023-2024 m. Kongrese svarstyti keli
jstatymy projektai: vieni sitlé reikalauti politinése reklamose privalomy pranesimuy, jei
naudojamas DI sukurtas turinys (pvz., balsas ar atvaizdas), kiti noréjo uzdrausti tam tikras DI
technologijas artéjant rinkimams. Kol kas FEC (Federaliné rinkimy komisija) tik Zengia
pirmuosius Zingsnius — pradéjo vieSas diskusijas Siuo klausimu, bet apibrézty taisykliy nespéjo
priimti iki 2024 m. rinkimy. Todél didelé atsakomybeé krito ant paciy platformy ir kampanijy
savireguliacijos. Kai kurios nevyriausybinés organizacijos JAV (pvz., Public Citizen) spaudé FEC
imtis veiksmy, pabréZzdamos, kad be taisykliy “suklastotas garsinis klipas ar video gali apversti
aukstyn kojom rinkimy kampanijg”. Keliuose valstijy lygmens jstatymuose numatytos baudos uz
deepfake naudojima per tam tikrg laikg pries rinkimus (pavyzdZiui, Teksase draudziama platinti
ypac kai internete informacija sklinda per valstijy ir Saliy sienas. Etiniu poZilriu, JAV politikoje
egzistuoja stiprus polinkis pasinaudoti bet kokiu legaliu pranasumu — “jei tai néra aiskiai
uZdrausta, vadinasi galima”. Tai reiskia, kad kol tam tikras manipuliacijos blidas neapibréztas
kaip neteisétas, vargu ar kampanijos susilaikys jj iSbandyti. Taigi, etinés savireguliacijos gali
nepakakti, reikalingi aiSkis standartai.

Europa: sistemingas reguliavimas. Europoje DI naudojimo politikoje reguliavimas rutuliojamas
platesniame skaitmeninio reguliavimo kontekste. ES Salys jau turi Bendrgjj duomeny apsaugos
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reglamentg (GDPR), kuris netiesiogiai veikia politines kampanijas — reikalaujama gauti sutikima
naudoti asmens duomenis, atskleidziant tikslus, kas problematiska renkant politinius profilius.
Konkreciai politinei reklamai ES pasitlé Politinés reklamos skaidrumo reglamenta, kuris turéty
jsigalioti pries 2024 m. Europos Parlamento rinkimus. Jis numatys, kad bet kokia internetiné
politiné reklama turi turéti aisky prierasg, kas yra jos uzsakovas, kokia yra tiksliné auditorija,
kokie asmens duomenys (amzius, lytis, pomégiai etc.) panaudoti auditorijai parinkti. Tai pirmas
tokio pobudzio reikalavimas pasaulyje, bandantis pazaboti neskaidry mikrotaikyma. Dar svarbus
ES teisés aktas — Dirbtinio intelekto aktas (Al Act). 2023 m. pabaigoje Europos Parlamentas ir
Taryba preliminariai pritaré Siam reglamentui, kuris jvedé jvairiy kategorijy DI sistemos
reguliavima. Politiniy procesy kontekste aktualu tai, kad DI aktas jpareigos aiSkiai pazymeéti
sintetinj turinj, sukurta DI, nebent jis naudojamas karybiniais ar satyros tikslais. Kitaip tariant,
jei kuri nors partija noréty naudoti DI sukurtg vaizdo jrasg su oponento atvaizdu, teisiskai (bent
ES teritorijoje) privaléty jj pazyméti kaip “Al-generated”. Techniné jgyvendinimo detalé —
planuojama, kad DI jrankiy karéjai turés jdiegti vandenszenklius arba kitokiag machine-readable
Zyma j generuojamus failus, kad juos bity lengviau atpazinti. Tai padéty platformoms
automatiskai flag’inti deepfake.

Etiniai svarstymai Europoje. Europos politikai ir institucijos daug démesio skiria tam, kad DI
neprieStarauty pagrindinéms teiséms. PavyzdZiui, buvo diskutuojama, ar deepfake draudimai
nepazeis saviraisSkos (satyriniy parodijy) laisvés —todél Al akte paliktos iSimtys menui ir
parodijai. Visgi skleidZziant melagienas, argumentuojama, kad ¢ia néra ko derinti — tyciné
dezinformacija néra saugoma saviraiskos laisvés. Etiniu lygmeniu Europos politikoje netriksta
balsy, teigianciy, kad kai kurios DI praktikos iSvis nederamos demokratijai ir turéty bati tabu
(kaip pavyzdys, Belgijoje jsiklres tyrimy centras ETNO ragina apskritai uzdrausti deepfake
politinéje reklamoje). Kita vertus, pripazjstama DI nauda — geresné viesyjy nuotaiky analizé gali
padéti politikams geriau atliepti pilieCiy poreikius, formuoti faktais grjstg politika. Tad etinis
imperatyvas — surasti pusiausvyrg tarp inovacijy ir apsaugy. Europoje tai bandoma padaryti per
skaidrumga ir atskaitomybe: leisti naudoti DI, bet taip, kad pilie€iai Zinoty, kada ir kaip jis
naudojamas, ir galéty tam prireikus nepritarti.

Nacionaliniai ypatumai: Kai kurios Europos Salys jau turi unikalias nuostatas. Pvz., Prancizija
turi ,rinkimy tylos” periodg, kai Ziniasklaida ir kandidatai prie$ pat balsavimg negali daryti
pareiskimy — tai gali bati pritaikyta ir skaitmeninei erdvei, priverciant platformas sekti, kad per
tylos periodg neisplisty nauji politiniai video (ypac deepfake). Vokietija, kaip minéta, turi NetzDG
— jstatyma, jpareigojantj socialinius tinklus greitai pasalinti neteisétg turinj, kas apima
neapykantos kalbg ir galimai tam tikras melagienas. Italija neseniai svarsté skirti reguliuotojui
teise laikinai blokuoti ChatGPT ar panasius modelius, jei Sie pazeidzia privatumo ar
dezinformacijos nuostatas — tai rodo, kad valstybés neabejoja pasitelkti griezty priemoniy
prireikus.
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JAV vs Europa santrauka: JAV aplinka labiau laissez-faire, pasikliaunanti rinkos jégomis ir
retrospektyvia reakcija (kai kas nors blogo nutinka, tada sprendzia). Europa stengiasi proaktyviai
jdiegti apsaugas pries$ problemai sprogstant. Pavyzdziui, deepfake tema — Europoje jau yra
mechanizmas (Al aktas) jam paZaboti, JAV dar tik vyksta debatai. Demokratijos pozZitriu, Europos
modelis bando labiau apsaugoti rinkéjus nuo manipuliacijy, net jei tai kiek suvarzys kai kuriy
kampanijy karybine laisve; JAV modelis kol kas palieka tai kampanijy paciy nuoZziurai ir ex post
pasekméms (pvz., jei kandidatas persistengs su purvinomis DI taktikomis, rinkéjai galbat jj
nubaus). Galiausiai, turbdt abu regionai galiausiai suartés — JAV matydama piktnaudziavimus
bus priversta reglamentuoti griezéiau, o Europa, susidirusi su DI plitimu, galbtt susvelnins
perdétus ribojimus, kad neatsilikty inovacijose. Tiek vienur, tiek kitur esminis etinis klausimas
iSlieka: kaip suderinti laisvg politine konkurencija su saZiningomis, informacija grjstomis
pilieciy pasirinkimo sglygomis DI amziuje?
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6. Praktiniai DI naudojimo atvejai

6.1. DI taikymas Trump ir Harris kampanijose

Donaldo Trumpo 2024 m. kampanija: Buves prezidentas Donaldas Trumpas, garséjantis
nestandartinémis kampanijy taktikomis, DI technologijas pasitelké netiesiogiai per jam palankius
kanalus. Oficialiai jo Stabas vengé kalbéti apie DI jrankiy naudojimg, taciau Zinoma, kad
Respublikony partijai artimos grupés karé ir platino jvairy DI generuotg turinj. Vienas ryskus
pavyzdys — minéta RNC sukurta jbauginanti reklama apie hipotetine Bideno pergalés ateitj su DI
sukurtais vaizdais. Nors tai ne formaliai Trumpo Stabo darbas, bet aiSkiai koordinuota su jo
kampanijos naratyvu (,,Bideno Amerika bus chaosas”). Trumpo komunikacijos strategija
tradiciSkai remési démesio nukreipimu ir dominuojancio buvimo medijose klrimu. Tam padéjo
ir Elonas Muskas — jam perémus , Twitter”, Trumpui palankus turinys iSplito daug placiau.
Trumpo retorika apie ,,suklastotus rinkimus” sulauké milzinisko amplifikavimo , X“ platformoje,
kaip aptarta, Musko paciy jrasy déka. Galima teigti, kad Trumpo kampanija netiesiogiai
iSnaudojo DI generuotg dezinformacijg kaip sgjungininke: internete plito tukstanciai memuy,
paveiksléliy, klipy, kurie juodino K. Harris ir Demokratus (daznai perdéti ar klaidinantys).
PavyzdzZiui, Trumpo Salininky forumuose pasidalinta deepfake nuotrauky serija, kur neva
Trumpas draugisSkai bendrauja su juodaodziais rinkéjais, siysdama Zinute, kad jis turjs stipry
palaikyma afroamerikieciy bendruomenéje. Tai buvo visiska klastoté, taciau ja patikéjo ir
pasidalijo tukstanciai vartotojy. Trumpo komandos nariai taip pat uzsiminé, kad naudojo DI
padéjéjus teksty rengime — pvz., generavo skirtingus kalby variantus skirtingoms auditorijoms,
kare el. laisky Sablonus |ésy rinkimui. Tiesa, paties Trumpo stilius yra taip stipriai
individualizuotas, kad pernelyg nugludinti DI tekstai netikty jo ,autentisko tiesmukumo®
jvaizdZiui, tad spéjama, jog bet koks DI parengtas turinys véliau bidavo perraSomas jo balso
tonui.

Kamalos Harris (Demokraty) kampanija: Viceprezidenté Kamala Harris, perémusi Demokraty
kandidato estafete vietoje Joe Bideno, susidaré su dvilypiu iSsukiu: pasinaudoti moderniausiais
kampanijos jrankiais, bet kartu ir atsiriboti nuo neteiséty ar neetisky praktiky, kuriomis kaltino
oponentus. Harris Stabas gana anksti paskelbé, kad nesinaudos klaidinanciu DI turiniu ir
pasmerké RNC uz minétg deepfake reklama, ragindama socialines platformas tokj turinj zenklinti
ar Salinti. Taciau tai nereiskia, kad Harris kampanija nenaudojo DI iSvis. PrieSingai, Demokraty
strategai tradiciSkai remiasi duomenimis, o Harris komanda turéjo prieigg prie pazangiausiy
rinkéjy duomeny analizés jrankiy. Buvo pranesta, kad jie bandé integruoti GPT pagrjstg pokalbiy
botg j savo skaitmenine infrastruktiirg, kad automatizuotai atsakinéty rinkéjams j dazniausiai
uzduodamus klausimus internete. Taip pat Harris kampanija galéjo naudoti DI generuotus
vaizdus teigiamai agitacijai — pvz., sukurti vizualizacijas, kaip atrodyty jgyvendinti jos projektai
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(geresnés infrastruktiros, Zaliosios energijos darbo vietos ir pan.) parodymui rinkéjams.
Skirtumas tas, jog tokie vaizdai nebuvo naudojami klaidinti, o tik iliustruoti vizijas. Kalbant apie
socialinius tinklus, Harris rémési labiau tradicine influenceriy ir jZymybiy parama — tai sritys, kur
DI maziau vaidina (Zmogiski advokatai transliuoja Zinutes). Vis délto, Harris kampanija pajuto DI
generuojamos dezinformacijos smugius tiesiogiai: be minéto roboskambucio su netikru Bideno
balsu, socialiniuose tinkluose plito melagingos citatos priskirtos Harris, neva ji pasakiusi
kontroversisky dalyky (dalis jy buvo cheapfake — t.y. suklastotos naudojant paprastg
garso/vaizdo montaZg be giliojo DI). Stabas sukireé specialig greito reagavimo grupe i3 IT ir
komunikacijos specialisty, kuriy uzduotis — realiu laiku aptikti plintancias melagienas ir parengti
atsaka (pranesSima spaudai, fakty tikrinimo ataskaitg, skundg platformoms). Tai parodé, kad net
jei pati kampanija nenaudoja piktybiniy DI metody, ji privalo gebéti su jais kovoti i$ oponenty
puses.

Smulkesni pavyzdziai: Jdomus atvejis buvo respublikony kandidato Vivek Ramaswamy
kampanijoje — jis iSsiskyré technologiniu iSprusimu ir jo komanda eksperimentavo su repo
muzikos vaizdo klipu, kuriame kandidatas ,repuoja” apie savo programa. Nors tiesiogiai DI tam
nenaudojo (jis pats repavo eiles scenoje), tai atspindi tendencijg kurti netradicinj, virusinj turinj.
Galima tik jsivaizduoti, kad ateities kampanijose DI bus naudojamas sukurti pramoginio stiliaus
agitacijg, kuri lengvai plinta internete.

Pamokos: Trump vs Harris atvejai parodé, kad DI gali bati panaudotas labai skirtingai: vieni
labiau linke jj naudoti puolimui, kiti — gynybai ir administraciniam efektyvumui. Galiausiai
rinkéjai 2024 m. turéjo proga jsitikinti, kad technologijos neaplenkia fundamentaliy vertybiy —
klaidinantis turinys gali mobilizuoti branduolinj kandidato elektoratg, bet vidurio rinkéja gali ir
atstumti, jei Sis suZino apie apgaule. Todél net paciame ,laukinés konkurencijos“ kontekste
egzistavo savotiskos ribos, kuriy perzengti buvo vengiama. Kandidatai suvokia, kad pernelyg
akivaizdi manipuliacija gali sukelti atgarsj pries juos pacius.

6.2. Elono Musko platformy ir technologijy giganty poveikio pavyzdziai

Muskas ir ,X“ platforma: Aptardami Musko vaidmenj, pazvelkime j konkrety epizoda: 2024 m.
spalio viduryje , X“ platformoje pradéjo trendinti grotazymé #DropBoxStuffing, prie kurios buvo
prikabintos kelios nuotraukos, vaizduojancios neva asmenis, naktj prikemsancius kriva
balsalapiy j balsadéze. Sias nuotraukas generavo vienas naudotojas su , X“ integruotu
paveiksléliy kirimo jrankiu, panaudodamas raktinius Zodzius ,,neon light, ballot box, fraud®.
Nors netrukus fakty tikrintojai atskleidé, kad nuotraukos netikros (detalés, pvz., ranky pirsty
skaicius, buvo nenaturalios), per kelias dienas Muskas pats pakomentavo vieng tokj jrasg fraze
jei tai tiesa, tai didZiulis skandalas®. Tai dave turiniui dar didesnj pagreitj. Sis atvejis rodo Musko
dvigubg poveikj: viena, jo platformos jrankiai (nors kirybiski) nebuvo tinkamai suvaldyti, antra —
jo asmeninis jsitraukimas suteike klaidinanciai informacijai patikimumo aureole (jo sekéjai
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palaiké tai patvirtinimu, kad , kazkas nesvaraus vyksta“). Galiausiai Muskas, sulaukes kritikos
bangos, pasalino savo komentarg ir prisipazino, kad ,galbit pasikars¢iavo nepatikrines fakto®.
Taciau Zala buvo padaryta — milijonai jau buvo mate pirmine interpretacija. Tai praktinis
pavyzdys, kaip vienas technologijy lyderis gali nevalingai (ar pusiau valingai) pakreipti rinkimine
diskusija.

»Google” paiesSky atvejis: 2024 m. JAV rinkimy metu The Washington Post atliko eksperimenta:
sukaré du naujus ,Google” paskyry profilius — vieng, imituojantj liberaly rinkéja, kitg —
konservatyvy. Jie narsé ir ieSkojo informacijos apie kandidatus. Paaiskéjo, kad po kurio laiko
,Google” naujieny skiltis ir ,,YouTube” rekomendacijos abiem profiliams rodé visai kitokig
klausimus, konservatyvus — daugiau apie ekonomikos problemas ir imigracijos isstkius. Tai néra
samokslo teorija, o tiesiog algoritmo personalizavimas pagal ankstesnes paieskas. Taciau
efektyviai, tas pats ,,Google” vartotojams pateiké dvi skirtingas rinkimy istorijas, atitinkancias
jy polinkius. Tokia segmentacija kelia etinj klausima: ar technologijy kompanija neturéty
sgmoningai stengtis, kad bent kritiné informacija (pvz., apie kandidaty programas, fakty
patikrinimai) pasiekty visus rinkéjus vienodai? ,Google” atsake, kad jos algoritmai tiesiog
atspindi vartotojo pomeégius, o ne politinj SaliSkuma, bet pripazino, kad émési veiksmy
diversifikuoti turinio srautg — pvz., rodydama ir , kitos pusés” straipsnius kai kuriose situacijose.
Sis atvejis atskleidZia, kad net nesiekiant piktybiskumo, DI asmeninése paslaugose gali nejucia
vesti j informacinj susiskaldyma.

»Facebook ir Brazilijos rinkimai: Nors ataskaita fokusuojasi j JAV ir Europg, verta paminéti ir
2022 m. Brazilijos prezidento rinkimus, kurie technologijy gigantams buvo rimtas iSbandymas
(beje, aptartas NATO StratCom tyrimuose). ,Meta“ (Facebook) tuomet iSbandé naujus DI
jrankius aptikti koordinuotoms dezinformacijos kampanijoms. Jie naudojo graph Al analize,
siekdami identifikuoti nejprastus paskyry tarpusavio rysius (pavyzdzZiui, daugybé naujy profiliy
staiga pradeda dalintis ta pacia Zinute — galimai boty tinklas). ,Meta“ pranesé, kad per antrgjj
rinkimy turg pasalino deSimtis tukstanciy netikry paskyry ir jrasy, kurie pazeidé jy politika.
Teigiama, kad tai padéjo uzkirsti kelig melagingai informacijai apie balsavimo procediras (pvz.,
kad tam tikri balsai bus anuliuoti) iSplisti placiau. Tai sékmés pavyzdys, rodantis, jog technologijy
kompanija, pasitelkusi DI, gali susvelninti DI skatinamg grésme. Kita vertus, kritikai pastebéjo,
kad ,,WhatsApp“ platformoje (kuri irgi priklauso ,Meta“) plito daugybé gandy ir melagieny,
kuriy niekas nekontroliavo, nes tai uzdara susirasinéjimo sistema. Tuo pasinaudojo kai kurie
kandidato Bolsonaro $alininkai. Taigi, net vienos kompanijos skirtingi produktai gali turéti
radikaliai kitokj poveikj — vie$gjj srautg moderavo, o privatusis liko be kontrolés.

,OpenAl“ ChatGPT politinis turinys: Per 2024 m. rinkimus vieSumoje nuskambéjo keli atvejai,
kai Zmonés naudojosi ChatGPT ar panasiais modeliais kurti politinj turinj. Vienas pavyzdys — keli
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respublikony kandidato Salininkai generavo masines individualizuotas Zinutes siysti rinkéjams
per el. pasta: jie pateiké Al modeliui pagrindines gaires ir gavo deSimtis skirtingy laisky varianty,
pritaikyty, tarkime, skirtingoms profesijoms (Ukininkui apie Zemés Ukj, mokytojui — apie

Ill

Svietimg). ChatGPT (tuo metu 3.5 versija) atliko $j darbg sékmingai. ,,OpenAl“ viesai deklaravo,
kad draudzia naudoti jy modelius neteisétoms ar apgaulingoms veikloms (pvz., generuoti
dezinformacijg), taCiau néra galimybés visiskai sukontroliuoti, kg vartotojai daro individualiai.
OpenAl, reaguodama j susirtipinimg, 2023 m. lapkritj paskelbé kurianti jrankius aptikti Al
generuotg tekstg ir skatino politines organizacijas juos naudoti. Visgi tokiy detektoriy tikslumas
kol kas ribotas. Atvejis rodo, kad ne tik socialiniai tinklai, bet ir kiti DI paslaugy teikéjai jsitraukia
— jie bent jau stengiasi formuoti tam tikrus etikos standartus (pvz., ChatGPT integruoja politinio
turinio taisykles, kad neisduoty akivaizdZiai melagingy teiginiy, arba bent jau perspéty
vartotojg).

Apibendrinimas: Technologijy giganty konkrecios patirtys atskleidzia, kad jie atsidtre
sudétingame vaidmenyje: ir arbitro (moderatoriaus), ir inovatoriaus, ir kartais net nevalingo
kompanijos proaktyviai naudoja DI gynybai (moderavimui), pavyksta suvaldyti dalj grésmiy, o
kur jos atsitraukia ar pasyviai stebi (vadovaudamosi ,laisvos rinkos“ ideologija), ten DI
generuojamas chaosas greitai uzpildo vakuuma. Sios pamokos tampa argumentais tolimesniems
reguliavimams ir tarptautinéms iniciatyvoms, siekiant jpareigoti tech milZinus prisiimti
atsakomybe.

6.3. JK ir Vokietijos rinkimy kampanijy DI strategijos

JK: artéjanciy rinkimy strategijos pavyzdys. Nors raSymo metu JK visuotiniy rinkimy kampanija
dar oficialiai neprasidéjusi, tiek Konservatoriy, tiek Leiboristy partijos ruosiasi intensyviai
naudoti skaitmeninius kanalus. Mancesterio universiteto tyrimas atskleidé, kad jau 2023 m.
pabaigoje partijos testavo generatyviniy vaizdy naudojimg vietos lygiu — pavyzdziui, Leiboristai
sukureé keletg skirtingy skaitmeniniy plakaty varianty su savo lyderio K. Starmerio atvaizdu,
pritaikydami jo fong pagal regiong (pramoninis peizazas Siauréje, Londono panorama pietuose).
Nors tai néra deepfake (Starmerio veidas tikras, tik fonai sukurti DI), i taktika taupo laikg
fotosesijoms ir leidzia labiau suasmeninti Zinute vietos bendruomenei. Konservatoriai, savo
ruoztu, esg investavo j socialinés klausos (social listening) platformas, paremtas DI, kurios realiu
laiku analizuoja brity rinkéjy jrasus , Twitter”, , Facebook”, net ,Reddit”, siekiant identifikuoti
aktualiausias temas ir nusiskundimus. Tai padeda partijai nuspresti, apie kg kalbéti (arba kokiy
temy vengti) tam tikru metu. PavyzdzZiui, jei staiga iSauga nepasitenkinimas kokia nors sveikatos
paslaugy problema, DI jrankis tai i$ry$kina ir partija greitai sureaguoja pranesimu spaudai. Si
reaktyvi strategija, paremta DI, gali suteikti pranaSuma greicio prasme. Etinis klausimas, Zinoma,
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ar tai néra visuomenés nuotaiky manipuliacija (kalbi tik tai, kg nori girdéti rinkéjas), bet tokia jau
yra politikos realybé.

JK dezinformacijos atvejai: 2023 m. JK konservatoriy partija sukélé kontroversijg paskelbusi
socialiniuose tinkluose klipg, kuriame buvo pateiktas uzrasas: ,Leiboristy planas: leisti
pedofilams laisvai iSeiti i$ kaléjimo be bausmés”. Buvo nurodyta, kad Sio teiginio autorius — K.
Starmeris (jis anks¢iau buvo vyriausiasis prokuroras). Paaiskéjo, kad tai manipuliacija — Starmeris
nieko panasaus nesaké, jis tik buvo aptares bendra teismy procesy reforma. Sis atvejis nebuvo
DI generuotas, taiau po jo visuomenéje imta spélioti: o kas, jei kitq kartq pasitelks DI ir
»privers” Starmerj tai pasakyti video formatu? Taip DI grésmé tapo reali rinkimy tema, net dar
be DI jsiki§imo. Siuo metu abiejy partijy strategai ruosia ,,draudZiamy riby“ gaires savo
kampanijoms. Neoficialiai kalbama, kad tiek Leiboristai, tiek Konservatoriai vidaus nurodymais
uzdraudé savo komandose naudoti deepfake oponenty vaizdus ar kitokig akivaizdZiai
klaidinancig Al medziaga, bijodami atkircio. Visgi treciyjy Saliy (politiniy veiksmy komitety ar
tiesiog Salininky internete) veiksmus kontroliuoti sunku, tad kampanijos turés budriai stebéti
informacine erdve.

Vokietija: rinkimy DI strategijos pavyzdys — Bavarijos Zemés rinkimai 2023. Bavarijoje 2023 m.
vyko regioniniai parlamento rinkimai. Ten pastebéta, kad kai kurios partijos, norédamos pasiekti
jaunus rinkéjus, émé naudoti TikTok ir Instagram Reels formatus. FDP (Laisvyjy demokraty
partija) paskelbé kelis animuotus klipus, kuriuose personazas, atrodantis kaip tradicinis bavaras,
aiskina FDP pozicijas humoro forma. Nors patys personazai nebuvo generuoti DI (tik animuoti
tradiciskai), taciau jy balsus jgarsino DI sintezatorius, kuris sugebéjo sukurti Zaismingg,
jaunuoliams patraukly balso tonga. Tai rodo, kad DI gali buti naudojamas net ir subtiliai — ne
vizualinei apgaulei, o tiesiog pigesnei kirybai (samdyti profesionaly aktoriy baty brangiau).
Didziosios partijos CSU ir SPD daugiausiai kliaudavosi tradicine reklama per TV ir plakatus, bet
net ir jos pripazino naudojancios duomeny analize socialiniams tinklams. PavyzdZiui, CSU samdé
vietine tech jmone, kuri su ML modeliais iSanalizavo, kokie rinkéjai linke perbégti j populistinés
AfD puse — identifikavo rajonus, kur daug nepasitenkinimo imigracija, ir ten pasiunté daugiau
agitatoriy su atitinkamomis Zinutémis. Velgi, tai labiau duomeny analizé nei generatyvinis DI,
bet parodo bendrg tendencija: net konservatyvesni veikéjai pripazjsta duomeny svarba.

Tarpvalstybiniai Europos mokymai: Kadangi 2024 m. buvo ir Europos Parlamento rinkimai, ES
organizavo bendrus mokymus Saliy rinkimy komisijy atstovams, kaip atpazinti ir reaguoti j DI
grésmes. Siuose mokymuose dalyvavo ir JK stebétojai (nors JK ne ES nareé, ji suinteresuota
bendradarbiauti rinkimy saugumo srityje). Buvo simuliuojama situacija: per rinkimus socialinéje
Ziniasklaidoje pasklinda deepfake video su ES Komisijos nariu, neva sakanciu, kad ,,ES ketina
atSaukti valstybiy nariy veto teise” — teiginys, kuris galéty kilsteléti euroskeptiky balsus.
Dalyviams reikéjo parengti komunikacijos atsakg, koordinuoti su platformomis dél turinio
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blokavimo, informuoti pagrindines Ziniasklaidos priemones. Si pratyba, nors ir teoriné, padéjo
Vokietijos bei kity Saliy atstovams sukurti protokolus, kurie pravers realybéje. Tai praktinis
pavyzdys, kaip Europos valstybés dalijasi Ziniomis ir ruoSiasi kartu, suvokdamos, kad grésmés
perzengia sienas.

Santrauka atvejy: JK ir Vokietijos kampanijy patirtys — nors ir dar tik besiklostancios — rodo, kad
DI vis labiau tampa neatskiriama kampanijy dalimi, taciau vakarietiSkos demokratijos stengiasi
integruoti jj atsargiai. JK partijos tikriausiai naudos DI analizei ir mikrotaikymui, taiau bus
atsargios su generatyviniu turiniu dél galimo atgarsio. Vokietijoje partijos daugiau remiasi
centriniu partijos jvaizdZiu ir maZiau personalizuota reklama, ta¢iau DI panaudoja kirybiskumui
ir strateginiams sprendimams (kur agituoti intensyviau). Abiem atvejais, prieSininky melagienos
lieka didZiausiu rapesciu, ir ¢ia labai svarbi greita reakcija bei institucijy palaikymas. Taip pat
akivaizdu, kad didelé reikSmé teikiama tarptautiniam bendradarbiavimui Europoje — skirtingai
nei JAV, kur kiekviena kampanija labiau viena su kita kovoja, Europoje matyti bendras frontas
,demokratija vs dezinformacija“, vienijantis net politinius varzovus minimaliai bendradarbiauti
dél didesnio gério.
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7. Strateginés rekomendacijos

7.1. EtiSkas ir atsakingas DI naudojimas politinéje komunikacijoje

1.

Jsipareigoti skaidrumui dél DI turinio: Politinés kampanijos turéty viesai pasizadeti ir
praktiskai uztikrinti, kad bet koks DI sugeneruotas turinys bus aiSkiai atpazymimas.
Pavyzdziui, jeigu naudojamas sintetinis kandidato balsas ar animuotas atvaizdas, tai turi
blti pazyméta vaizdo jraso kampe ar aprasyme. Skaidrumas — esminé sglyga neprarasti
rinkéjy pasitikéjimo. JAV Brookings instituto ekspertai ragina partijas pasirasyti
savanoriskus kodeksus nevartoti klaidinancio DI turinio, o ES netrukus tai ir taip reikalaus
teisiskai. Etiskas elgesys €ia ne tik moralés, bet ir strategijos klausimas — atvirumas
sumatzins skandaly rizikg ir neleis oponentams pagrjstai kaltinti apgaule.

Naudoti DI kaip pagalbinj jrankj, o ne sprendimy priéméjg: DI analitika ir turinio
generavimas gali pagreitinti kampanijos darba, bet Zmogiskas perziiros ir redagavimo
etapas privalomas. Rekomenduojama kampanijose jdiegti procedura, kad joks DI
sukurtas tekstas ar vaizdas neblty vieSinamas nepatikrintas Zmogaus. Tai padés iSvengti
modeliy klaidy (hallucinations) ar netinkamo tono. Pavyzdys i$ praktikos — minétas
Battleground Al atvejis, kur geriausig rezultatg davé DI+Zmogaus bendradarbiavimas,
generuojant sukius.

Riboti jautriy temy delegavima DI: Yra sritys, kur ypac svarbus empatija ir suvokimas —
pavyzdZiui, atsakymai rinkéjams apie skaudZias asmenines situacijas (ligos, socialinés
pasSalpos) ar diskusijos apie tautines/rasines jtampas. Tokiose temose komunikacijoje
deréty vengti standartizuoty DI formuluociy, kurios gali pasirodyti bejausmeés ar saliskos.
Geriau, kad Siuos klausimus tvarkyty apmokyti Stabo nariai, galbtt padedami DI tik
informacijos santrauka, bet ne pilnu atsakymu. Tai apsaugos nuo netycinio rinkéjy
jZzeidimo ar socialiai nejautriy pasisakymuy.

Testuoti DI modelius dél SaliSkumo prie$ naudojant: PrieS pradedant naudoti, tarkime,
kalbos modelj kampanijos tekstams, verta jj patestuoti — ar jis neturi sisteminio
palankumo arba priesisSkumo tam tikrai idéjai. Nors didieji modeliai siekia neutralumo,
pasitaiko atvejy, kad vienus klausimus jie formulioja su pozityviu atspalviu, o kitus — su
negatyviu, atsizvelgiant j mokymosi duomenis. Politinei organizacijai buty pragaistinga
remtis tokiu SaliSku modeliu nejvertinus. Reikia arba rinktis modelius, kurie leidZia fine-
tuning (derinimg) ir juos apmokyti su savo patikrintu turiniu, arba bent jau jvairiy pazitry
komandos nariams perzitréti DI parengtus tekstus, kad iSgaudyti pasléptus SaliSkumus.

Saugoti asmens duomenis ir gerbti privatuma: Naudojant DI rinkéjy duomenims
analizuoti, labai svarbu laikytis ne tik jstatymo raidés (GDPR ir analogisky), bet ir dvasios.
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Rekomenduojama rinkti ir naudoti tik tuos duomenis, kuriuos rinkéjai patys suteiké (pvz.,
uzpildydami anketas, registruodamiesi savanoriais), o ne pirkti masines el. pasto ar tel.
numeriy duomeny bazes i$ abejotiny saltiniy. Taip pat, jei naudojami socialiniy tinkly
duomenys, turéty bati anonimizuoti agreguoti duomenys, o ne bandymas identifikuoti
individualiy asmeny profilius be jy sutikimo. Etiskai veikianti kampanija gal netgi gali
vieSai paskelbti “mes nerenkame be jusy Zinios duomeny apie jus” — tai ilgainiui stiprinty
pasitikéjimag partija.

6. Pasitelkti DI gériui: Skatinama ieskoti ir pozityviy DI pritaikymy, kurie atitikty
demokratines vertybes. Pvz., DI gali padéti kurciyjy bendruomenei — generuojant
subtitrus mitingy transliacijoms realiu laiku. Arba iSversti programines nuostatas j
keliolika kalby, kad diasporos ar imigranty bendruomenés geriau suprasty. Taip pat Al
gali padéti atpazinti internete plintancias neapykantos kalbos apraiskas pries kandidatg ir
pranesti tam, kad kampanija galéty reaguoti suvienydama palaikymg pries neapykanta.
Tokie panaudojimai rodo, kad DI ne tik manipuliacijoms skirtas — juo galima stiprinti
jtrauktj ir informuotuma.

7. Nuolatinis komandos mokymas: Politinése organizacijose turéty vykti nuolatinis
skaitmeninio rastingumo ir DI etikos mokymas. Kiekvienas savanoris ar komunikacijos
darbuotojas, kuris naudojasi DI jrankiais, turi suprasti tiek jy nauda, tiek ir rizikas.
Mokymuose reikéty aptarti pavyzdZius (geruosius ir bloguosius), atnaujinti Zinias apie
naujausius reglamentus. Tai uztikrins, kad visa komanda laikosi vienody standarty ir
netycia neiseis uz bréziamy etikos riby.

Laikantis Siy rekomendacijy, politiné kampanija gali moderniai pasitelkti DI, neprarasdama
moralinio autoriteto ir visuomenés pasitikéjimo. Kaip sakoma — technologija turi tarnauti
demokratijai, o ne jg griauti, todél etikos gairés yra kelrodis, kurj proaktyviai taikydamos
kampanijos apsisaugos ir nuo klaidy, ir nuo nereikalingy reputacijos riziky.

7.2. Apsauga nuo manipuliacinio DI poveikio demokratiniams procesams

1. Stiprinti teisine baze ir atsakomybe: Vyriausybéms ir jstatymy leidéjams
rekomenduojama neatidéliojant jtvirtinti aiSkias taisykles dél DI naudojimo rinkimuose.
Tai apima: privalomus pranesimus/disclaimerius politinéje reklamoje apie DI generuotg
turinj; draudima samoningai skleisti klaidinancias deepfake vizualines medziagas apie
kandidatus; aisky neteiséty veiky (pvz., rinkéjy atgrasymo per melagingus skambucius)
kriminalizavima. Taip pat reikia numatyti atsakomybe ne tik vykdytojams, bet ir
uzsakovams — kad partijai ar kandidato komitetui tekty bauda, jei jy vardu veike asmenys
platino grubesnio lygio DI melagienas. Teisiné atsakomybé kurs atgrasyma: Zinodami, kad
uZ pagautg deepfake bus rimtos pasekmés, galimi manipuliatoriai du kartus pagalvos.
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2. Technologinés priemonés platformose: DidZiosios interneto platformos turi jdiegti
pazangius DI detektorius ir moderavimo sistemas. Rekomenduotina vyriausybinéms
institucijoms spausti platformas Siuo klausimu (per reguliavima kaip DSA ar politinius
susitarimus). Konkreciai: socialiniai tinklai turéty automatiskai skenuoti naujai jkeltus
vaizdo jrasus dél deepfake pozymiy ir Zymeéti juos, kol jie neperzengé tam tikro perzitry
slenkscio (prevencinis sulaikymas). Taip pat privalo veikti algoritmai, gaudantys boty
veiklos signalus — nejprastai daznas postinimas, naujy paskyry spieciai. Facebook ir kiti
jau turi panasiy sistemuy, bet tai turi tapti standartu visuose populiariuose tinkluose,
jskaitant ,X“ , TikTok”, , Telegram” vieSus kanalus. Jei platformos to nejgyvendina
savanoriskai, reikalingas grieztesnis reguliatoriaus jsikiSimas, nes ¢ia kalba eina apie
demokratijos infrastruktara.

3. Nepriklausomi fakty tikrintojai ir pilietinis atsakas: Visuomenéje turi buti remiamos
nepriklausomos fakty tikrinimo iniciatyvos (Fact-checking organizacijos, Zurnalistikos
projektai). Rekomenduojama skirti finansavima greito reagavimo fakty tikrintojy tinklui
sukurti rinkimy metu, kurie realiu laiku tikrinty viral turinj. Jy iSvados turi buti pla€iai
komunikuojamos: per Ziniasklaidg, per pacias platformas (pvz., platforma galéty greta
populiaresniy politiniy jrasy rodyti nuorodas j susijusius fact-check straipsnius). Be to,
deréty skatinti ir pilietinj jsitraukimg — mokyti interneto vartotojus atpazinti melagienas,
kritiSkai vertinti emocijas kurstantj turinj. Pilieciai gali tapti , pilietiniais detektyvais“ —yra
atvejy, kai patys vartotojai grupése identifikavo, kad tam tikras video yra klastoté (pvz.,
pastebéjo nelogiska detaliy pasikartojimg). Valstybés galéty inicijuoti kampanijas ,Stop.
Think. Verify.” tipo, pritaikytas DI amziui: , Nepatikék tuo, kas Sokiruoja, kol nepatikrinai
keliuose saltiniuose.”

4. Tarptautinis bendradarbiavimas dél rinkimy saugumo: Kadangi dezinformacijos
kampanijos daZznai koordinuojamos tarptautiniu mastu (pvz., uzsienio saliy kiSimasis),
bltina bendradarbiauti tarp demokratiniy Saliy. NATO StratCom, ES East StratCom, kitos
panasios institucijos turi keistis informacija apie naujus aptiktus metodus (kaip kokie
boty modeliai elgiasi, kokie naratyvai keliami). Galéty biti sukurta tarptautiné greito
perspéjimo sistema: jei vienoje Salyje pastebimas klastingas deepfake pries politika, kity
Saliy tarnybos bty jspéjamos, kad tokia technologija cirkuliuoja, ir atitinkamai budrios.
Be to, svarbu globaliai spausti didZiuosius tech Zaidéjus — ¢ia transatlantinis
bendradarbiavimas tarp JAV ir ES ypac¢ naudingas, kad ,Google”, ,,Meta“, ,X“ vienodai
atsakingai Zidréty j visy Saliy rinkimus, ne tik kur bustinés. Tokie forumai kaip Pasaulinis
dirbtinio intelekto virsiniy susitikimas (neseniai inicijuotas JK) turéty apimti ir
demokratijos apsaugos tema.
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5. Reguliari rinkimy infrastruktiiros patikra pries DI atakas: Tai lieCia labiau techninj
lygmenj — pavyzdZiui, pasirengima galimiems bandymams nulauZzti balsavimo sistemas ar
sukurti klaidinanciy rezultaty duomenis. Rekomenduojama rinkimy komisijoms pasitelkti
kibernetinio saugumo ekspertus ir surengti ,,raudongsias komandas“ pratybas (kaip
minétg NATO StratCom eksperimentg), kurios meginty, galbiat net su DI pagalba, jsilauzti
ar suklastoti rinkimy informacine sistemg. Geriau tai padarys savi ekspertai
kontroliuojamomis sglygomis, nei pirmi bus priesiski veikéjai. ISmoktos pamokos leisty
uZtaisyti spragas. Taip pat bltina turéti pasiruosus komunikacijos plang , kas, jeigu...” —
pvz., jei staiga social media iSplinta melagingi ,,preliminards rezultatai”, kaip operatyviai
paskelbti paneigima, per kokius kanalus. Greitis ¢ia kritinis: net keliy valandy delsa gali
leisti melui jsiSaknyti kolektyvinéje samonéje.

6. Svietimas ir medijy rastingumas ilgalaikéje perspektyvoje: ValdZios institucijos turéty
investuoti j visuotinj medijy rastingumo ugdyma, pradedant mokyklose. DI turinio
atpazinimas turéty tapti dalimi Svietimo programy. Pvz., mokyti mokinius, kaip veikia
deepfake, parodyti pavyzdZiy, leisti patiems pameéginti sukurti paprastg deepfake (yra
tam paprasty programeéliy) — tuomet jaunoji karta geriau supras, koks tai triukas, ir
blsimi rinkéjai bus atsparesni. Taip pat suaugusiyjy auditorijai — per visuomeninius
transliuotojus — galima rengti informacines laidas, demaskuojancéias naujausius
dezinformacijos triukus (tai jau daro, pvz., BBC “Reality Check” ir kiti). Idéja ta, kad
geriausias skydas nuo manipuliacijos — kritiSkai mastantis ir informuotas pilietis.
Technologijos keisis, atsiras dar kitokiy DI triuky, tad ilgalaiké investicija — visuomenés
atsparumo ugdymas — yra batina.

7. NeuZmirsti pozityvios darbotvarkeés: Kovoje su dezinformacija svarbu nepapulti j vien
gynybine pozicijg. Rekomenduotina demokratinéms institucijoms pacioms naudoti DI ir
kitus skaitmeninius kanalus skaidriai ir interaktyviai komunikacijai su pilieCiais. Pvz.,
sukurti oficialius chatbotus, kurie atsakyty j dazniausius rinkéjy klausimus (kad Zzmonés
neieskoty atsakymy abejotinuose Saltiniuose), arba interaktyvias platformas, kur DI
padeda pilie¢iams suprasti, kaip veikia rinkimy sistema, referendumy klausimai ir pan.
Tai atims iniciatyva i$ piktavaliy — kai valdZios pusé uzpildys informacinj vakuuma
patikima informacija patrauklia forma, melagienoms bus maziau vietos plisti.

Apibendrinant, apsauga nuo manipuliacinio DI reikalauja daugiapakopio atsako: teisinio,
technologinio, visuomeninio. Vien tik pasikliauti vartotojy budrumu bity naivu, kaip ir vien tik
bausti nepakaks — reikia ir uzkardyti. Kompleksinés strategijos, kur valstybinés institucijos,
platformos, Ziniasklaida ir pilietiné visuomené veikia iSvien, gali uztikrinti, kad nors Dl ir keicia
informacinj peizazg, demokratijos pagrindai — laisvi ir s3Ziningi rinkimai, informuotas
pasirinkimas — iSliks apsaugoti.
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ISvados

Dirbtinio intelekto amzZius atnesé politikai tiek naujy galimybiy, tiek precedento neturinciy
pavojy. ISsamiai iSnagrinéjus JAV, JK ir Vokietijos patirtis, aiSkéja, kad DI tampa integralia
politiniy procesy dalimi: nuo rinkéjy nuotaiky analizés, reklamy kdrimo ir kampanijy valdymo
iki informaciniy ataky ir nuomonés formavimo operacijy. Jo jtaka 2024 m. rinkimy cikluose buvo
juntama, nors galbit ne tokia dramatiska, kaip labiausiai baimintasi — tradiciniai politinés kovos
metodai vis dar svarbis (aljazeera.com). Vis délto tendencija aiski — DI vaidmuo augs, o kartu
didés ir poreikis jj suvaldyti.

JAV atvejis parodé, kad technologijy inovacijos gali buti sékmingai pritaikytos kampanijos
efektyvumui kelti (pvz., generatyvus turinys, mikrotaikymas), taciau reguliavimo vakuumas
sudaro salygas ir piktnaudziavimui. 2024 m. prezidento rinkimy kova aptaré DI dviprasmiskuma:
vienoje puséje — moderni duomenimis grjsta strategija, kitoje — dezinformacijos ir deepfake
Sesélis. JK ir Vokietijos pavyzdziai demonstruoja, kad Europa stengiasi pasinaudoti DI
privalumais atsakingiau, nors ir ¢ia netriksta pirmuyjy aliarmo signaly (Starmerio deepfake
incidentas JK, ar modeliuotos informacinés atakos Vokietijoje). Technologijy giganty — ypac
socialiniy platformy — vaidmuo iSryskéjo kaip dvipusis: jie gali bati tiek problemos dalis (kai
nereguliuoja turinio sklaidos), tiek sprendimo dalis (kai aktyviai taiko apsaugas ir
bendradarbiauja su valdzios institucijomis).

Demokratiniams procesams iskylantys iSsiikiai — skaidrumo stoka, manipuliacijos, pasitikéjimo
erozija — reikalauja inovatyviy ir ryztingy atsako priemoniy. Ataskaitoje pateiktos strateginés
rekomendacijos akcentuoja bitinus Zingsnius: politinés komunikacijos srityje — savireguliacija ir
etikos normy jgyvendinimas (ne laukiant, kol bus priversti), rinkimy apsaugoje — teisiniy,
technologiniy ir edukaciniy gynyby sutelkimas. Svarbu pazyméti, kad tai néra vien techniné ar
vien teisiné problema: tai kompleksinis visuomenés atsparumo klausimas, apimantis ir politiky
atsakomybe, ir pilieCiy sgmoninguma.

Klientams (politikos komunikacijos specialistams, kampanijy vadovams) Si ataskaita suteikia
iSsamy zvilgsnj j DI panaudojimo krastovaizdj su realiais pavyzdziais, kas veikia, o kas —
pavojinga. Pritaikius Sias jZvalgas, galima:

e Modernizuoti kampanijy strategijas pasinaudojant DI jrankiais (nuo turinio generavimo
iki tikslinés analizés) taip, kad jos blty efektyvesnés ir labiau duomenimis pagrjstos.

e ISvengti DI spasty — klaidy, galinciy sukelti visuomenés pasipiktinimg ar teisinj atgarsj
(pvz., netycinio deepfake panaudojimo, kuris diskredituoty kampanijg).
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e UZbégti uz akiy galimiems oponenty veiksmams — Zinant, kokios melagienos ar taktikos
jau buvo naudotos kitur, galima parengti prevencine kontrstrategija.

Reziumuojant, DI poveikis politikai — tai nei grynai teigiamas, nei grynai neigiamas reiskinys.
Viskas priklausys nuo to, kaip mes — politikai, visuomené, technologijy bendruomené —
sugebésime jj valdyti. Demokratija istorisSkai prisitaiké prie jvairiy komunikacijos revoliucijy
(spauda, radijas, televizija, internetas). DI — tai dar viena revoliucija, kuriai reikia adaptyvaus
atsako. Turint omenyje aptartus atvejus ir tendencijas, optimizmo teikia tai, kad problemos yra
atpazintos, o sprendimy priemonés — i§ esmés Zinomos. Reikés valios ir bendradarbiavimo jas
jgyvendinti.

Galutinis strateginis patarimas bity: proaktyvumas. Tiek kompanijos, tiek institucijos neturéty
laukti, kol DI sukeltas skandalas ar incidentas smogs — veikti iS anksto, nustatyti gaires, Sviesti
komandg ir visuomene, bendradarbiauti su ekspertais. Tuomet DI taps ne grésme demokratijai,
0 jos stiprinimo jrankiu — padedanciu geriau suprasti visuomenés poreikius, jtraukti daugiau
pilieciy j politika (per personalizuotg komunikacijg), efektyviau spresti kylancias problemas (pvz.,
identifikuojant propagandos kampanijas ir jas neutralizuojant).

Si ataskaita tikétinai pasitarnaus kaip kelrodé 7vaigZzdé naviguojant sudétingame DI ir politikos
sgveikos vandenyne. Laikantis ¢ia iSdéstyty jzvalgy ir rekomendacijy, galima ne tik sékmingiau
pasiekti komunikacijos tikslus, bet ir prisidéti prie ilgalaikio demokratiniy procesy atsparumo
didinimo DI amZiuje.
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