
Naudojimosi vadovas marketingo renginių asistentui 

 

1. Įvadas 

Apžvalga 

Marketingo renginių asistento įrankis yra DI sprendimas, skirtas padėti marketingo specialistams 

planuoti ir valdyti renginius nuo idėjos iki įgyvendinimo. Šis įrankis padeda kurti įtraukiantį 

renginio turinį, koordinuoti logistiką ir užtikrinti renginio sėkmę, remiantis tiksliais duomenimis 

ir kūrybinėmis idėjomis. 

Pagrindinės funkcijos 

• Kūrybinė ir strateginė pagalba: DI asistentas padeda kurti renginio koncepciją ir 

pateikti idėjų, kaip įtraukti auditoriją, kad renginys būtų įsimintinas. 

• Renginio logistikos planavimas: Pateikia rekomendacijas, kaip suplanuoti renginio 

vietą, laiką, resursus ir techninius sprendimus, kad renginys vyktų sklandžiai. 

• Tikslinės auditorijos pritraukimas: Siūlo renginio komunikacijos strategijas, 

padedančias pritraukti dalyvius ir išlaikyti jų įsitraukimą. 

 

2. Pradžia 

Sisteminiai reikalavimai 

• Prieiga prie interneto, naudojant kompiuterį arba išmanųjį įrenginį. 

• Naršyklė (pvz., „Chrome“, „Firefox“) su įjungtu „JavaScript“. 

• Naujausia ChatGPT arba kita patikima versija, leidžianti dirbti su DI asistentu. 

Prisijungimas prie marketingo renginių asistento 

1. Prisijunkite prie platformos: Pasiekite DI asistentą per įmonės arba asmeninę paskyrą. 

2. Pradėkite sesiją: Įrašykite klausimą ar idėją, susijusią su renginiu, pvz., „Sukurti 

renginio koncepciją naujo produkto pristatymui“ arba „Rekomenduoti renginio logistikos 

planą“. 

 

3. Sąsajos funkcionalumas 

Pagrindinės funkcijos 



• Įvedimo langas: Įrašykite pagrindinę renginio idėją ar klausimą, pvz., „Kaip pritraukti 

daugiau dalyvių į seminarą apie tvarumą?“ arba „Kokius interaktyvius elementus pridėti į 

konferenciją?“. 

• Teminiai patarimai: DI asistentas pateikia rekomendacijas dėl renginio formato, 

kūrybinių idėjų ir techninių sprendimų, kurie padėtų renginiui išsiskirti. 

• Renginio logistikos planavimas: DI įrankis gali padėti sudaryti renginio planą, kuriame 

būtų aprašyti pagrindiniai aspektai – nuo vietos pasirinkimo iki dalyvių registracijos ir 

komunikacijos strategijos. 

 

4. Kaip naudoti marketingo renginių asistentą 

Renginio planavimo ir valdymo procesas 

1. Renginio koncepcijos kūrimas: Paprašykite asistento pateikti kūrybinių idėjų dėl 

renginio temos, įtraukiančių veiklų ar dekoracijų. Pvz., „Sugalvoti temą technologijų 

konferencijai su jaunatviška auditorija“. 

2. Logistikos organizavimas: Asistentas gali padėti suplanuoti vietos parinkimą, reikalingų 

resursų sąrašą ir techninius sprendimus, kad renginys vyktų sklandžiai. 

3. Dalyvių pritraukimo strategija: DI įrankis gali pasiūlyti reklamos ir komunikacijos 

strategijas, pritaikytas skirtingiems kanalams (pvz., socialinei medijai, naujienlaiškiams), 

siekiant efektyviai pritraukti renginio dalyvius. 

4. Renginio veiklų koordinavimas: DI asistentas gali rekomenduoti interaktyvias veiklas 

ar sesijas, kurios skatins dalyvių įsitraukimą ir sukurs teigiamą renginio atmosferą. 

Individualizavimas 

Asistentas gali pritaikyti renginio planavimo rekomendacijas pagal renginio tipą, auditoriją ar 

specifinius tikslus, užtikrindamas, kad renginys bus tiek patrauklus, tiek efektyviai organizuotas. 

 

5. Renginio peržiūra ir optimizavimas 

1. Renginio plano peržiūra ir grįžtamasis ryšys: Peržiūrėkite renginio plano elementus ir, 

jei reikia, paprašykite papildomų idėjų ar patobulinimų. DI asistentas gali pasiūlyti 

alternatyvius variantus arba pateikti rekomendacijas, kaip dar labiau įtraukti dalyvius. 

2. Komunikacijos pritaikymas: Užtikrinkite, kad renginio informacija būtų lengvai 

prieinama ir pritaikyta skirtingiems komunikacijos kanalams, pvz., socialiniams tinklams 

ar el. paštu. 

3. Renginio stebėsena ir tobulinimas realiuoju laiku: Renginio metu stebėkite dalyvių 

įsitraukimą ir, jei reikia, naudokitės asistento pateikiamomis įžvalgomis renginio 

optimizavimui (pvz., greitai pritaikant pranešimų formatą ar pakeičiant veiklas). 

 



6. Dažniausiai pasitaikančios problemos ir jų sprendimai 

1. Žemas dalyvių įsitraukimo lygis 

o Sprendimas: Paprašykite asistento pasiūlyti papildomų interaktyvių veiklų ar 

būdų, kaip įtraukti auditoriją į renginio veiklas. 

2. Nepakankamas dalyvių skaičius 

o Sprendimas: Naudokite DI asistento rekomendacijas dėl papildomų reklamos 

kanalų ar komunikacijos formų, kad padidintumėte renginio pasiekiamumą ir 

dalyvių susidomėjimą. 

3. Netikslus renginio logistinis planavimas 

o Sprendimas: Paprašykite asistento pateikti išsamesnį logistikos planą arba 

detalesnį resursų sąrašą, kad užtikrintumėte, jog renginio eiga būtų sklandi. 

 

7. Geriausios praktikos naudojant DI asistentą marketingo renginiams planuoti 

• Eksperimentuokite su įvairiais renginio formatais: Naudokite DI asistentą kurdami 

naujas renginio idėjas, formatus ir veiklas, kad sukurtumėte įdomų ir originalų renginį. 

• Priderinkite renginį prie auditorijos poreikių: Išanalizuokite auditorijos poreikius ir 

pageidavimus, naudodamiesi asistento įžvalgomis, kad renginio turinys ir atmosfera 

atitiktų jų lūkesčius. 

• Nuolat stebėkite renginio rezultatus ir optimizuokite: Renginio metu sekite dalyvių 

įsitraukimą ir naudokitės asistento pateikiamomis rekomendacijomis, kad pritaikytumėte 

renginio eigą realiuoju laiku ir pasiektumėte geriausius rezultatus. 

 

Išvada 

Marketingo renginių kūrimo asistentas yra vertingas įrankis, padedantis planuoti ir valdyti 

įtraukiantį bei efektyvų renginį nuo pradžios iki pabaigos. Naudodamiesi šiuo vadovu, 

marketingo specialistai gali išnaudoti asistento galimybes, siekdami užtikrinti, kad jų renginiai 

būtų ne tik gerai suplanuoti, bet ir efektyviai pritrauktų dalyvius, kurdami ilgalaikį poveikį ir 

teigiamą įspūdį. 

 


