
Naudojimosi vadovas reklamos pranešimų asistentui 

 

1. Įvadas 

Apžvalga 

Reklamos pranešimų kūrimo asistentas yra DI įrankis, skirtas padėti reklamos kūrėjams ir 

rinkodaros specialistams generuoti efektyvias, šiuolaikiškas reklamines koncepcijas. Šis įrankis 

padeda kurti patrauklius ir įtraukiančius reklamos pranešimus, remiantis geriausiomis rinkodaros 

praktikomis, atitinkančiomis šiuolaikines reklamos tendencijas. 

Pagrindinės funkcijos 

• Kūrybinė pagalba: DI asistentas generuoja idėjas, reklamos šūkius ir kūrybines 

koncepcijas, remdamasis prekės ženklo tapatybe ir tiksline auditorija. 

• Efektyvus skaitytojų įtraukimas: Padeda kurti pranešimus, kurie efektyviai pritraukia ir 

įtraukia vartotojus, pasitelkiant patrauklius šūkius ir trumpą, aiškią kalbą. 

• Pritaikytos reklamos strategijos: Siūlo idėjas ir rekomendacijas, pritaikytas skirtingoms 

reklamos kampanijoms ir komunikacijos kanalams (pvz., socialiniai tinklai, televizija, 

spausdinta reklama). 

 

2. Pradžia 

Sisteminiai reikalavimai 

• Prieiga prie interneto, naudojant kompiuterį arba išmanųjį įrenginį. 

• Naršyklė (pvz., „Chrome“, „Firefox“) su įjungtu „JavaScript“. 

• Naujausia ChatGPT arba kita patikima versija, leidžianti dirbti su DI asistentu. 

Prisijungimas prie reklamos pranešimų asistento 

1. Prisijunkite prie platformos: Pasiekite DI asistentą per įmonės arba asmeninę paskyrą. 

2. Pradėkite sesiją: Įrašykite reklamos idėją ar kampanijos tikslą, pvz., „Sukurti reklaminę 

žinutę, pritraukiančią jaunimą prie naujos produktų linijos“. 

 

3. Sąsajos funkcionalumas 

Pagrindinės funkcijos 

• Įvedimo langas: Čia įrašykite reklamos kampanijos tikslus ar temą, pvz., „Kaip 

reklamuoti ekologiškus produktus socialiniuose tinkluose?“. 



• Teminiai patarimai: DI asistentas gali pateikti gaires dėl reklamos struktūros, raktinių 

žodžių, žinučių tono ir pritaikymo skirtingiems komunikacijos kanalams. 

• Reklamos idėjų generavimas: DI įrankis gali sukurti pradinius reklamos šūkius, 

pagrindines žinutes ir koncepcijas, kurias galima toliau tobulinti pagal kampanijos 

poreikius. 

 

4. Kaip naudoti reklamos pranešimų asistentą 

Reklamos koncepcijų kūrimas 

1. Tikslinės auditorijos nustatymas: Paprašykite asistento pateikti reklamos idėjas, 

pritaikytas konkrečiai auditorijai, pvz., jaunimui arba tvarumą vertinantiems vartotojams. 

2. Reklaminės žinutės kūrimas: Asistentas gali pasiūlyti pagrindinius reklamos šūkius ir 

žinutes, kurios atitinka prekės ženklo vertybes ir reklamos tikslą. 

3. Pritaikymas skirtingiems kanalams: DI įrankis gali generuoti pranešimus, pritaikytus 

įvairiems kanalams – nuo socialinių tinklų iki televizijos reklamų ar spausdintos 

medžiagos. 

4. Kūrybinių idėjų plėtojimas: DI asistentas gali padėti išplėtoti idėjas, pridedant 

elementus, kurie padidina reklamos patrauklumą, pvz., humorą, emocinį ryšį arba skubos 

pojūtį. 

Individualizavimas 

Asistentas gali pritaikyti pateikiamas reklamos rekomendacijas pagal prekės ženklą, reklamos 

tikslą ar auditorijos charakteristikas, taip užtikrindamas, kad reklamos žinutė bus nuosekli ir 

tikslinė. 

 

5. Reklamos pranešimų peržiūra ir tobulinimas 

1. Redagavimas ir grįžtamasis ryšys: Peržiūrėkite ir pritaikykite DI asistento generuotus 

pranešimus pagal savo prekės ženklo stilių ir auditorijos poreikius. Jei reikia, paprašykite 

asistento sukurti alternatyvius variantus. 

2. Skaitmeninis ir spausdintas formatas: Užtikrinkite, kad reklamos pranešimai būtų 

tinkamai pritaikyti pasirinktiems kanalams ir atitiktų jų techninius reikalavimus. 

3. Reklamos kampanijos testavimas: Testuokite sukurtus reklamos pranešimus su 

mažesne auditorija ir surinkite grįžtamąjį ryšį, siekdami optimizuoti pranešimus prieš jų 

platinimą didesnei rinkai. 

 

6. Dažniausiai pasitaikančios problemos ir jų sprendimai 

1. Nepatraukli arba bendro pobūdžio reklamos žinutė 



o Sprendimas: Pabandykite pritaikyti šūkius ar pranešimus, suteikiant jiems 

unikalumo, arba paprašykite asistento sukurti kūrybiškesnes idėjas, atitinkančias 

specifinius prekės ženklo tikslus. 

2. Neaiškus auditorijos pritraukimo būdas 

o Sprendimas: Paprašykite asistento pateikti konkretesnes rekomendacijas, 

orientuotas į tikslinę auditoriją, pvz., jaunimo patraukimą ar aukštesnių pajamų 

vartotojų pritraukimą. 

3. Nepakankama reklamos kanalo optimizacija 

o Sprendimas: Pritaikykite reklamos žinutę kiekvienam komunikacijos kanalui, 

pavyzdžiui, socialiniuose tinkluose naudokite trumpesnius ir vaizdingesnius 

tekstus, o spausdintoje reklamoje – aiškią ir informatyvią kalbą. 

 

7. Geriausios praktikos naudojant DI asistentą reklamos pranešimams kurti 

• Kūrybiškai eksperimentuokite su skirtingais pranešimais: Naudokite DI asistentą 

generuoti įvairias idėjas ir pranešimus, siekiant rasti efektyviausią reklamos žinutę. 

• Priderinkite pranešimus prie reklamos kanalų: Pasirinkite tinkamus pranešimų tipus ir 

formatus, atsižvelgdami į kanalą, kuriame jie bus naudojami (pvz., dinamiškas tekstas 

socialiniuose tinkluose arba solidi žinutė spausdintoje reklamoje). 

• Naudokite emocionaliai įtraukiančias žinutes: Pasitelkite emocijas ir storytelling 

metodus, kad reklama sukurtų stiprų ryšį su auditorija ir skatintų jų veiksmus. 

 

Išvada 

Reklamos pranešimų kūrimo asistentas yra vertingas įrankis, padedantis generuoti šiuolaikiškus, 

įtaigius ir profesionalius reklamos pranešimus. Vadovaudamiesi šiuo vadovu, reklamos kūrėjai 

gali išnaudoti DI asistento galimybes, kurdami pranešimus, kurie atitinka aukščiausius 

rinkodaros standartus ir efektyviai pasiekia tikslinę auditoriją. 

 


