
Naudojimosi vadovas produkto rinkos tyrimo asistentui 

 

1. Įvadas 

Apžvalga 

Produkto rinkos tyrimo asistentas yra DI įrankis, padedantis analizuoti rinką, atpažinti vartotojų 

poreikius, tendencijas ir konkurentų strategijas. Naudodami šį įrankį, rinkodaros specialistai gali 

surinkti įžvalgas, kurios padės kurti ir tobulinti produktus, siekiant užtikrinti jų sėkmę rinkoje. 

Pagrindinės funkcijos 

• Rinkos analizės pagalba: DI asistentas padeda analizuoti rinkos segmentus, vartotojų 

įpročius ir konkurentų veiksmus. 

• Tendencijų stebėjimas: Nustato naujausias rinkos tendencijas ir vartotojų poreikius, 

padėdamas prognozuoti ateities pokyčius. 

• Pritaikytos įžvalgos: Siūlo individualizuotus rinkos tyrimo sprendimus pagal konkretaus 

produkto ar paslaugos reikalavimus. 

 

2. Pradžia 

Sisteminiai reikalavimai 

• Prieiga prie interneto, naudojant kompiuterį arba išmanųjį įrenginį. 

• Naršyklė (pvz., „Chrome“, „Firefox“) su įjungtu „JavaScript“. 

• Naujausia ChatGPT arba kita patikima versija, leidžianti dirbti su DI asistentu. 

Prisijungimas prie produkto rinkos tyrimo asistento 

1. Prisijunkite prie platformos: Pasiekite DI asistentą per įmonės arba asmeninę paskyrą. 

2. Pradėkite sesiją: Įrašykite klausimą arba tyrimo temą, susijusią su rinkos analize, 

pavyzdžiui, „Kokie yra pagrindiniai konkurentai šiame sektoriuje?“. 

 

3. Sąsajos funkcionalumas 

Pagrindinės funkcijos 

• Įvedimo langas: Įrašykite klausimus ar tyrimo sritis, pvz., „Kokie yra vartotojų poreikiai 

susiję su šiuo produktu?“ arba „Pateikite rinkos tendencijas sveikatos produktų 

sektoriuje“. 



• Teminiai patarimai: DI asistentas pateikia gaires ir patarimus, susijusius su rinkos 

segmentais, vartotojų elgsena ir konkurentų analize. 

• Rinkos analizės generavimas: DI įrankis gali sukurti preliminarų rinkos analizės planą 

ar struktūrą, kurioje nurodomi pagrindiniai tyrimo aspektai. 

 

4. Kaip naudoti produkto rinkos tyrimo asistentą 

Rinkos tyrimo turinio kūrimas 

1. Rinkos segmentų analizė: Paprašykite asistento sukurti rinkos segmentų apžvalgą, 

kurioje būtų pateikti pagrindiniai demografiniai ir elgesio ypatumai. Pvz., „Apibūdinkite 

tikslinę auditoriją pagal amžių ir pomėgius.“ 

2. Konkurentų analizė: DI asistentas gali pateikti konkurentų analizės pavyzdžius arba 

pateikti gaires, kaip palyginti konkurentų produktus ir strategijas. 

3. Vartotojų poreikių nustatymas: Asistentas gali analizuoti vartotojų poreikius ir 

lūkesčius, atsižvelgdamas į produktų ar paslaugų specifiką. 

4. Rinkos tendencijų nustatymas: DI įrankis gali pateikti naujausias rinkos tendencijas ir 

aktualijas, remdamasis surinktais duomenimis ir globaliomis įžvalgomis. 

Individualizavimas 

Asistentas gali pritaikyti pateikiamas rekomendacijas ir analizę pagal konkrečias produkto 

savybes arba tikslinę rinkos nišą, taip užtikrindamas, kad analizė būtų labiau pritaikyta 

konkretaus produkto sėkmei. 

 

5. Tyrimo rezultatų analizė ir tobulinimas 

1. Duomenų peržiūra ir grįžtamasis ryšys: Peržiūrėkite ir įvertinkite gautus duomenis bei 

įžvalgas. Paprašykite papildomų asistento įžvalgų, jei reikia gilesnės analizės arba naujų 

duomenų. 

2. Skaitmeninis ir spausdintas formatas: Užtikrinkite, kad tyrimo ataskaita būtų lengvai 

suprantama ir pritaikyta tiek skaitmeninei, tiek spausdintai prezentacijai. 

3. Rinkos tyrimo ataskaita: Sukurti galutinę ataskaitą, kurią galima pristatyti 

suinteresuotoms pusėms, pateikiant rekomendacijas dėl produkto strategijos. 

 

6. Dažniausiai pasitaikančios problemos ir jų sprendimai 

1. Netikslūs ar neišsamūs duomenys 

o Sprendimas: Patikrinkite klausimų formulavimą ir, jei reikia, pateikite daugiau 

detalių arba konteksto apie norimą analizės kryptį. 

2. Per bendri ar paviršutiniški rezultatai 



o Sprendimas: Paprašykite papildomų DI asistento įžvalgų arba nurodykite 

konkrečias rinkos sritis, pvz., regioninius skirtumus ar konkrečios nišos vartotojų 

įpročius. 

3. Nepakankamas konkurentų analizės gylis 

o Sprendimas: Įtraukite daugiau klausimų apie konkrečių konkurentų produktų 

savybes, kainodarą ar rinkodaros strategijas, kad analizė būtų gilesnė ir detalesnė. 

 

7. Geriausios praktikos naudojant DI asistentą rinkos tyrimui atlikti 

• Nuolat stebėkite rinkos tendencijas: Naudokite DI asistentą, norėdami gauti naujausią 

informaciją apie rinkos tendencijas ir prognozes, siekiant strateginių įžvalgų apie 

produkto vystymą. 

• Tikslingai segmentuokite rinką: Naudodamiesi DI asistentu, sukurkite aiškią rinkos 

segmentaciją, kad tyrimas būtų labiau pritaikytas produkto auditorijos poreikiams. 

• Konkretūs ir tikslūs klausimai: Stenkitės užduoti specifinius klausimus, pvz., apie 

konkrečią vartotojų grupę ar regiono rinką, kad gautumėte naudingas įžvalgas, kuriomis 

galima remtis priimant verslo sprendimus. 

 

Išvada 

Produkto rinkos tyrimo asistentas yra vertingas įrankis, padedantis surinkti ir analizuoti svarbią 

informaciją apie rinką bei vartotojų poreikius. Vadovaudamiesi šiuo vadovu, naudotojai galės 

maksimaliai išnaudoti DI asistento funkcionalumus, atlikdami tikslius ir veiksmingus rinkos 

tyrimus, kurie prisidės prie sėkmingo produkto vystymo ir jo įvedimo į rinką. 

 


